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GO VILNIUS VEIRKLOS SRITYS

UZSIENIO INVESTICIJOS IR TALENTAI TURIZMAS KONFERENCIJOS
UZsienio investicijy ir talenty plétros skyrius yra Turizmo skyrius didina turizmo generuojama Konferencijy biuras didina tarptautiniy
atsakingas uz Vilniaus, kaip geriausios tiesioginiy ekonomine nauda Vilniui. Veiklos tikslas - konferencijy generuojama ekonomine nauda
uzsienio investicijy krypties, patrauklumo didinima, pritraukti kuo daugiau turisty ir uztikrinti ju Vilniui. Biuras ruosia specializuotus pasitlymus
o jame esantis padalinys . International House pasitenkinima miestu kuriant inovatyvius ir dalyvauja konferencijy viety konkursuose,
Vilnius” padeda persikraustyti gyventi turizmo produktus, skatinant unikalias vietos padeda ekosistemai pristatyti miesta, tinkamai
uzsienieCiams. Naujas démesys strategijoje - patirtis, iSnaudojant esama Vilniaus potencialg ir pasirinkti konferencijos vietg ir susijusias
tarptautiniy talenty pritraukimui bei vietos talenty stiprinant turizmo ekosistemg. Daugiausia paslaugas, teikia kitas reikiamas ekspertines
(ir studentu) islaikymui, verslo perkélimui aktualiy démesio veikloje skiriama skrydziy skatinimui, konsultacijas. Pritraukdamas auksto lygio
paslaugu plétrai, Skyrius taip pat skatina mieste bendradarbiavimui su tarptautinémis kelioniy mokslo bei verslo konferencijas, kongresus ir
esancios dinamiskos inovacijy verslo ekosistemos platformomis ir uzsienio kelioniy organizatoriais. kitus renginius, biuras gerina Vilniaus reputacijg
vystymasi, bendradarbiavimg su akademine pasaulyje. Taip pat teikia tarptautinéms
bendruomene, tvarius miesto projektus. Tai konferencijoms skirtg finansine pagalba.
leidZia pozicionuoti Vilniy kaip inovacijy ir
ekonominio augimo lyder;j.

RINKODARA IR KOMUNIKACIJA

Rinkodaros ir komunikacijos skyriai didina tarptautinj miesto Zinomumg ir patraukluma tikslinése rinkose bei tikslinése auditorijose, formuojant miesto kaip
dragsios, inovatyvios, meniskos ir patogios lankytojams, talentams ir investicijoms krypties, jvaizd|. Rinkodaros ir viesyjy rysiy kampanijy pagalba skatina turizma ir
uzsienio investicijas, pritraukia aukstg pridétine verte kuriancius talentus bei tarptautines konferencijasj Vilniy.
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0 7 MUSY POZIURIS

Tarptautinés miesto plétros agentiros veikloje taikome j klientus
(customer-centric) orientuota modelj, kai pagrindinis démesys yra
skiriamas tikslinei auditorijai bei jos kelionei j Vilniy ir Vilniuje nuo
pradzios iki pabaigos.
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VIZIJA

Intuityvus miestas :aiosmress

Kurti ir uztikrinti geriausias
tiksliniy auditoriijy patirtis jy
kelionéje: nuo suzinojimo iki
sprendimo priémimo

Kurti produktus, paslaugas ir
iniciatyvas, kurios palikty pacius
geriausias jspudzius apie Vilniaus
miestq

Jgalinti ir palaikyti partnerius, kad
jie galéty suteikti geriausias
patirtis tikslinéms auditorijoms

INFORMUOTAS NUOSEKLUS IR NEREIKALAUJANTIS JGALINANTIS ATSEKAMAS
VIENINGAS PASTANGU
Duomeny ir iSmaniyjy, Vieningi ekosistemos Vieno kontaktinio tasko, Veiksmingos naudy Gebéjimas stebéti ir
technologijy iniciatyvos dalyviai integruoti, vieno programos ir priemonés iSmatuoti rezultaty
susitikimo sprendimai




SVARBIAUSIY KELIONES DALIY ISPILDYMAS

Norint skirti démesj visoms kritiSkai svarbioms kelionés dalims, batina:

S

S

S,

S

S

S

SuZinoti apie
galima
destinacija

ISsamiau
iSnagrinéti
destinacija

Palyginti su
alternatyviomis
destinacijomis ir
atsirinkti kaip vieng is
keliy svarstomy

Gauti nuoseklig
patirtj kontaktuojant
visuose salycio
taskuose

Gauti geriausias
priemones ir pagalba,
reikalinga planuojant

Gauti geriausia patirtj
lankantis, pradedant
kelione ar jsikuriant




GO VILNIUS VMS
VIZIJ/A VIZIJA

UZSIENIECIAI MIESTIECIAI IR VIETINIAI

Sklandus

Intuityvus
miestas

miestas
Nuolatinis miestieciy gyvenimo kokybeés gerinimas

Intuityvios miesto patirties nuo sprendimy
priemimo iki miesto iSbandymo uztikrinimas. uztikrinant auksta laimes lygj, ilga gyvenimo
trukme ir trumpa keliavimo nuo tasko A iki B laika.

INTUITYVUS PASIRINKIMAS SKLANDUS MIESTAS

INTUITYVUS SPRENDIMY PRIEMIMAS

. J
SUZINOJIMAS SUSIDOMEJIMAS SVARSTYMAS VEIKSMAS PASITENKINIMAS ILGALAIKE PERSPEKTYVA




TIKSLY IR METRIKUY
KONCEPCIJA
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DAGRINDINES
METRIKOS

+ Gincytinos metrikos

kartu su kitais partneriais bei
institucijomis gaunamlI rezultatai,
kuriy poveikis ,,Go Vilnius® gali
bati gin€ijamas arba sunkiai
apcCiuopiamas.

+ Negin€ytinos metrikos

rezultatai, kurie visiskai priklauso
nuo tiesioginés ,Go Vilnius”
veiklos.

Norint jvertinti veiklos
pazanga ir kuriama verte,
reikety kuo dazniau remtis
negincytinomis metrikomis.

80%

20%




TURIZMAS KONFERENCIJOS TALENTAI INVESTICIJOS

KLIENTO KELIONE

- ) SVARSTYMAS
SUZINOJIMAS SUSIDOMEJIMAS (JSITRAUKIMAS) VEIKSMAI / VEIKLA PASITENKINIMAS

+
Bendrasis poveikis



UNIVERSALI LOGIKA TAIKOMA VISOMS VEIKLOMS

SUZINOJIMAS

SUSIDOMEIJIMAS

SVARSTYMAS (jsitraukimas)

VEIKSMAS

PASITENKINIMAS

+ Auditorija, pasiekta spaudos
publikacijomis

Potencialiy skaitytojy skaicius

+ Auditorija, pasiekta kampanijy
metu

Auditorija, impresijos

+ Spaudos kelioniy (press trip)
jtaka

Pasiekta auditorija

+ Auditorija, pasiekta
pasitelkiant nuomonés
formuotojus

Pasiekta auditorija

+ Vilniaus pozicionavimas
tarptautiniuose renginiuose

Pasiekta auditorija

+ Socialinése medijose pasiekta
auditorija

Sekéjai, impresijos, jsitraukimas

+ Naujienlaiskio karimas ir
sklaida

Prenumeratoriai ir atsisiuntimai

+ govilnius.lt puslapio ir polapiy
palaikymas ir pritrauktos
auditorijos didinimas

Apsilanky mai, skaitymo trukme

+ Vilniaus pristatymas kelioniy /
konferencijy organizatoriams

Susitikimy, naujy kontakty skai¢ius

+ Gautos uzklausos siekiant kurti
versla, aplankyti Vilniu, rengti
konferencija

+ Turinio interakcijy kiirimas

Puslapio perzitiros, atsisiuntimai

+ One-stop-shop principo
diegimas

lvykdytos konsultacijos

+ B2B susitikimai ir leady
generavimas

Susitikimy, naujy kontakty skaicius

+ Vizity organizavimas Vilniuje
siekiant pritraukti turista /
konferencijg / investicijas

Surengti vizitai, jy sékmeésrodiklis

+ Paslaugy pakety sklaida (pvz.
Meet & Greet)

Paramos krepseliy dydis ir skaiGus

+ Parai$ky (bid) ruo$imas
konferencijos vietos konkursuose

Bendras paraisky skaicius,

sékmingumo rodiklis

+ Turistai, pritraukti skrydziy
kampanijy ir Go Vilnius renginiy
déka

Turisty skaidus i$ uzsienio arba

tiksliniy rinky, metinis pokytis

+ Turisty apsilankymai TIC

Uisienio turisty skaicius, metinis

pokytis

+ Rekomendavimo vertinimas
(NPS)

Apklausa

+ Pasitenkinimo (paslaugomis)
vertinimas

Apklausa

POVEIKIS

+ Sukurta ekonominé nauda
Vilniaus miestui

Pokytis %
+ Augantis

rekomendavimo indeksas
(NPS)

Pokytis %




STRATEGINIAI
PRIORITEIAIL
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.,Go Vilnius*

TURIZMAS




Isorinis
kontekstas

SKAITMENINIMAS

Miestai ir Salys tobulina skaitmenines turizmo
paslaugas suteikdamos galimybes naudotis
internetinémis rezervacijomis, skaitmeniniais gidais
ir iSmaniosiomis technologijomis.

SUSISIEKIMO ISSUKIAI

Vilniaus oro uosto plétra lemia susisiekimo oru
geréjima. Tac¢iau oro uosto tiesioginiy skrydZiy
pasitla dar vis yra ribota, be to, jame dominuoja pigiy
skrydzZiy bendrovés, kurios yra maziau patrauklios
didesnés vertés turistams. Taip pat didéja tvariy,
kelioniy galimybiy, pavyzdziui, traukiniy vietoj
lektuvy, paklausa.

PERTEKLINIO TURIZMO PAVOJAI IR
TVARUMO TENDENCIJOS

Miestai akcentuoja perteklinio turizmo poveik| vietos
bendruomenéms, vengia pritraukti pigiy kelioniy
ieSkancius turistus ir teikia pirmenybe tvariam
turizmui jgyvendindami zaligjg politika. Turizmas
Lietuvoje isSlieka labai sezoniSkas, nes truksta Ziemos
jspudZiy ir visus metus veikian&iy pramogu,
pavyzdziui, kultiros festivaliy arba pramogy parky.

TURISTY UNIKALIY PATIRCIY IR VIETY
PAIESKOS

Besikeiciantys nisinio turizmo poreikiai formuoja daro
jtaka turizmo strategijy karime, pvz., vis daugiau
turisty ieSko LGBTQ+ draugisky krypciy, jvairiems
maitinimo tipams pritaikyty viety, stipréja
.workation” tendencija, didéja susidoméjimas zydy
kultara ir istorija, piligrimy ir filmy turizmu. Taip pat
del ,Michelin® atvykimo j Lietuvg auga susidoméjimas
gastronominiu turizmu. Kiti miestai taip pat siekia
pritraukti lankytojy akcentuodami renginiy turizma,
jskaitant sporto renginius.

KLIMATO KAITA

Klimato kaita keicia turizmo tendencijas, o dél karscio
bangy Piety Europoje Vilnius tampa patrauklesne
kryptimi. Piety Europai patiriant ekstremalig kaitra,
Vilnius sitlo vésesne ir komfortiSkesne alternatyva,
pritraukiancig atokvépio nuo karscio ieskancius
turistus.

GEOPOLITINES GRESMES

Geopolitinés grésmes daro jtakg Vilniaus turizmui,
nes regioniné jtampa ir susirtpinimas dél saugumo
keliautojams kelia dvejoniy. Reaguodamas j tai,
Vilnius turi pabrézti savo saugumg ir stabiluma, kad
pritraukty turisty.



TURIZMAS

VILNIUS - INTUITYVUS MIESTAS TURISTAMS
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VILNIAUS PATIRTIES PASIULYMUY
STIPRINIMAS

Vilniaus patrauklumo uzsienio turistams
didinimas jgyvendinant strategines iniciatyvas,
kuriomis miesto renginiai pritaikomi
uzsienieCiams, uzsienyje pristatomas kultarinis
ir gastronominis potencialas, o vietiniy patirciy
integravimas j turizmo produktus padeda
pritraukti lankytojus ir uztikrinti jy
pasitenkinima,.

02

NI_§INIO TURIZMO GALIMYBIUY
KURIMAS IR POPULIARINIMAS

2-3 nisiniy turizmo sriciy potencialo jvertinimas,
nagringjant jvairias nisinio turizmo galimybes ir
specializuoty produkty kdrimas
bendradarbiaujant su partneriais.

03

TURISTY PATIRTIES
SKAITMENINIMAS

Vilniaus turizmo paslaugy pletimas panaudojant
skaitmenines priemones, pvz. ekranus ir
pokalbiy robotus, naudotojy patirties
pagrindinese turizmo svetainese ir
programeélése gerinimas, pazangiy virtualiy ir
dirbtiniu intelektu pagrjsty turizmo produkty
populiarinimas.

04

VILNIAUS TURIZMO
EKOSISTEMOS STIPRINIMAS

Vilniaus turizmo ekosistemos stiprinimas
organizuojant tvarumo, skaitmeninimo ir
svetingumo mokymus, jaunuyjy talenty
ugdymas per Svietimo partnerystes ir
veiksmingas turizmo naujieny ir renginiy
komunikacijos uztikrinimas.
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VILNIAUS PATIRTIES
PASIULYMUY STIPRINIMAS

Vilniaus patrauklumo uZzsienio
turistams didinimas jgyvendinant
strategines iniciatyvas, kuriomis
miesto renginiai pritaikomi
uzsienieCiams, uzsienyje pristatomas
kultlrinis ir gastronominis
potencialas, o vietiniy patirciy
integravimas j turizmo produktus
padeda pritraukti lankytojus ir
uztikrinti jy pasitenkinima.

,»Go Vilnius*: Turizmo skyrius

KULTURINIAI RENGINIAI

Vilniaus patrauklumo tarptautinei auditorijai didinimas
pritaikant vietos renginius uZsienieCiams ir pristatant
miesto turizmo potencialg per kultirine patirtj
uzsienyje. Daugiausia déemesio skiriama miesto
renginiy panaudojimui turistams pritraukti, kulttros
renginiy matomumo uztikrinimui Turizmo informacijos
centre (TIC). Sia iniciatyva siekiama pozicionuoti Vilniy
kaip iStisus metus gyvybingg kultrine kelioniy krypt;.

~KAIP VIETINIS" PATIRTYS

Turistai daznai nori pamatyti lankoma miestg vietiniy
gyventojy akimis. Kuriamos iniciatyvos , Kaip vietinis”
(.Like a local’) tematika padés suteikti jsimintinus

jspudzius j Vilniy atvykusiems turistams, parodys miesto

svetinguma. Turisty patirtis gerinama ir skatinant
ieskoti jvairiy problemy sprendimu, kurie pagerinty,
turisty patirtj, ir kartu ple€iant , Like a local” temos
produktus ir paslaugas, pvz., plétojant programa , Sutik
vietinj” (,Meet a Local”). Tokio pobldzio

projektai jtraukia gyventojus | turizmo procesg, kurie
prisideda prie miesto patrauklumo didinimo.

GASTRONOMIJA

Vilniaus gastronomijos scenos stiprinimas ir
populiarinimas keliant vietos virtuvés Sefy meistriskuma,
pritraukiant | miestg auksto lygio gastronominius
renginius bei konkursus ir integruojant Vilniaus kulinarine
patirtj  tarptautinius renginius. Siekiama uztikrinti
savalaikj gastronominés informacijos ir leidiniy
atnaujinima, bendradarbiauti su gastronomijos nuomonés
formuotojais ir per juos pristatyti unikalius
gastronominius produktus ir paslaugas. Siomis
iniciatyvomis siekiama, kad Vilnius tapty pirmaujancia
gastronominio meistriskumo ir naujoviy kryptimi.

~WOW VILNIUS" PATIRTYS

Unikalios Vilniaus patirtys atskleidziamos per
interaktyvaus internetinio Zemélapio sukirimg, kuriame
blty pazymeti unikalios lankytinos vietos ir pramogos,
kurias batina patirti mieste. Si priemoné leis turistams
tyrinéti miestg pagal savo asmeninius interesus ir
pateiks specialiai pritaikytus pasitulymus, kad
apsilankymas buty jsimintinesnis ir asmeniskesnis.
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NISINIO TURIZMO SRICIY GALIMYBES

NiSinio turizmo projektas orientuotas | specializuoty turizmo sriciy
identifikavimg ir plétra Vilniuje, siekiant pritraukti jvairius lankytojy
segmentus. Kasmet analizuojamas 2-3 pasirinkty nisinio turizmo sri¢iy
potencialas, pvz., skaitmeninés detoksikacijos, medicinos, piligrimystes,
sveikatingumo, LGBTQ+ ir kt. Bendradarbiaujant su partneriais, siekiama
sukurti unikalius, Sioms niSoms pritaikytus produktus. Planuojama aktyviai
4 dalyvauti tiksliniuose tarptautiniuose nisinio turizmo renginiuose, siekiant
N ISI N IO TU RIZMO pristatyti Vilniy kaip gyvybinga ir jvairialype specializuoto turizmo patirciy

GALIMYBIY KURIMAS IR e
POPULIARINIMAS
2-3 nisiniy turizmo sri¢iy potencialo NISINIO TURIZMO POPULIARINIMAS

jvertinimas ir specializuoty produkty

kdrimas bendradarbiaujant su

partneriais. Nisinio turizmo populiarinimas orientuotas j specializuoty turizmo pasitlymy,
pritaikytu pasirinktoms niSinéms Vilniaus sritims, pristatyma. Sie unikalus
pasitlymai kuriami ir atnaujinami bei pristatomi jvairiais kanalais, kad pasiekty
tiksline auditorija. Be to, tokie nisinio turizmo pasitlymai integruojami j
Turizmo informacijos centrg (TIC), taip suteikiant vertingos informacijos |
miestg jau atvykusiems turistams, pagerinant jy patirtj ir skatinant juos
tyrinéti jvairius Vilniaus pasitlymus.

,»Go Vilnius*: Turizmo skyrius
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TURISTUY PATIRTIES
SKAITMENINIMAS

Vilniaus turizmo paslaugy plétimas
panaudojant skaitmenines priemones,
pvz. ekranus ir pokalbiy robotus,
naudotojy patirties pagrindinése
turizmo svetainese ir programélese
gerinimas, pazangiy virtualiy ir
dirbtiniu intelektu pagrjsty turizmo
produkty populiarinimas.

,»Go Vilnius*: Turizmo skyrius

SKAITMENINIY TURIZMO PRODUKTU)
KURIMAS

Skaitmeniniy paslaugy turistams Vilniuje plétimas ir gerinimas.
Sia iniciatyva siekiama kurti pazangius skaitmeninius produktus,
jskaitant virtualias ekskursijas, vaizdo jrasus ir VR / Al patirtis,
leidZiancias paZinti miestg jdomesniais budais. Esami turizmo
produktai ir pasialymai pritaikomi Siuolaikiniam keliautojui, kuris
informacijg lengvai randa ir ja naudojasi internete. Skaitmeninés
priemonés padés susipazinti su Vilniumi dar iki kelionés bei
kelionés metu, taip pat atskleis turisty poreikius taip
uztikrindamas nuolatinj Vilniaus turizmo pasitlymy tobulinima.

INOVACIJY GALIMYBES

Buvimas turizmo technologiju tendencijy priesakyjeir jy
taikymo skatinimas kuriant inovatyvius produktus, skirtus
turistams Vilniuje. Siuo projektu skatinamas miesto turizmo
istekliy ir paslaugy integravimas jvairiose skaitmeninése
platformose, pvz., ,GetYourGuide" ir ,Google Maps®, siekiant
padidinti matomuma ir pritraukti turisty. Pasinaudojant
naujausiais kelioniy technologijy pasiekimais ir esamais
kanalais, siekiama pozicionuoti Vilniy kaip modernig ir
prieinama kryptj keliautojams.
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VILNIAUS TURIZMO
EKOSISTEMOS STIPRINIMAS

Vilniaus turizmo ekosistemos
stiprinimas organizuojant tvarumo,
skaitmeninimo ir svetingumo
mokymus, jaunyjy talenty ugdymas
per Svietimo partnerystes ir
veiksmingas turizmo naujieny ir
renginiy komunikacijos uztikrinimas.

,»Go Vilnius*: Turizmo skyrius

KOMPETENCIJ|) STIPRINIMAS

Vilniaus turizmo ekosistemos jgudziy ir kompetencijos
stiprinimas. Siame projekte daugiausia démesio skiriama
mokymams tokiomis svarbiomis temomis kaip tvarumas,
skaitmeninimas, svetingumas ir kirybiskumas siekiant uztikrinti,
kad sektoriaus specialistai turéty galimybes tobulinti savo
kompetencijas. Be to, iniciatyva remia jaunyjy talenty ugdyma
bendradarbiaujant su Svietimo jstaigomis, taip ugdant naujaja
turizmo lyderiy karta. Siekiant, kad ekosistema islikty gerai
informuota, aktyviai naudoty informacijos dalijimosi kanalus. Be
to, Sia iniciatyva skatinama sertifikuoti turizmo paslaugas, taip
uztikrinant aukstus standartus ir kokybe visame sektoriuje.

EKOSISTEMOS JTRAUKIMAS

Vilniaus turizmo sektoriaus pléetra negaléty sekmingai vykti be
pagrindiniy turizmo ekosistemos partneriy jtraukimo. Sis
projektas skatina atviras diskusijas apie turizmo pléetrg ir naujy
idéju generavima, taip puoseléjant bendradarbiavimg ir
inovacijas. Jtraukdama turizmo ekosistema j jvairius projektus
ir renginius, iniciatyva uztikrina, kad suinteresuotosios Salys
aktyviai prisidés prie besikeiciancio miesto turizmo sektoriaus.
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Isorinis
kontekstas

SEKTORIAUS ATSIGAVIMO ISSUKIAI

Ko industrijai visiSkai atsistatyti po COVID-19
trukdo regione vyraujantis geopolitinis
nestabilumas, karo baime. Konferencijy
organizavimu uzsiimancios agenturos, viesbuciai,
kongresy centrai pirmenybe teikia trumpalaikiam
pelnui, o ne ilgalaikiams rysiams. Jie nesiryzta
investuoti | tarptautine rinkodara del dideliy
islaidy ir ilgy sprendimy priemimo procesu.

KONFERENCIJY INDUSTRIJOS
KURIAMA VERTE

Miestai daug investuoja | aukstai vertinamy
prestiziniy konferencijy ir kongresy pritraukima
sitalydami finansines paskatas ir megzdami
ilgalaikius rysius su tarptautinemis
organizacijomis, asociacijomis. Taip miestai siekia
ne tik gauti tiesioginés finansinés naudos i$
pritraukty konferenciju, bet ir daryti ilgalaikj
poveikj per sukurta pridetine verte miestui,
mokslui, bendruomenei.

NAUJOS TECHNOLOGIJOS

Naujos technologijos kei€ia visg konferencijy ir
kity renginiy organizavimo procesg. DI itin gerina
procesy optimizavima, didina planavimo
veiksminguma ir uztikrina asmeniskesne bei
jtraukesne patirtj tiek planuotojams, tiek
dalyviams.

INFRASTRUKTUROS APRIBOJIMAI

Nors Vilnius plecia naujy viety pasitlg, vis dar
susiduriama su reikSmingais infrastruktiros
apribojimais, jskaitant poreik] tureti didesnes
konferencijoms tinkamas erdves, daugiau
tiesioginiy skrydziy ir verslo klases viesbuciy.
Miestui taip pat triksta specializuoty sekmingam
konferencijy organizavimui batiny paslaugu, tokiy
kaip konferencijy asistentai, praneséjy paieskos
agenturos, mokslo/verslo srities profesionalts
pranesejai, unikalios pramogos, techniniy
sprendimy tiekéjai it pan.

TVARIY KONFERENCIJUY
TENDENCIJOS

Tvarumas jau tapo svarbia konferencijy
industrijos dalimi, konferencijy organizatoriai
ieSko aplinka tausojanciu, energijg taupandiu,
specialias eko programas vykdanciy konferencijy
viety, paslaugy tiekéjy. Nemazai pasauliniy
organizacijy miestus savo renginiams renkasi
pagal juose vykdomg "Zalig" politika ir visiskai
nesirenka tokiy, kurie savo ilgalaikese stratgijose
néra nusimate aiskiy tvarumo tiksly.



KONFERENCIJOS

VILNIUS - INTULTYVUS MIESTAS RONFERENCIJY ORCANIZATORIAMS
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TVARIU KONFERENCIJUY)
SKATINIMAS

Tvariy ir socialiai atsakingy konferencijy
skatinimas pasiulant tvarius sprendimus
skirtinguose renginio organizavimo
etapuose. Vilniaus, kaip tvaraus miesto,
jvaizdZio stiprinimas, atsakingo konferencijy
organizavimo standarty diegimas.
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INTUITYVIOS KONFERENCIJY
ORGANIZATORIAUS PATIRTIES
KURIMAS

Pazangiy technologiniy sprendimy

taikymas didinant Vilniaus, kaip konferencijy
miesto patraukluma, supaprastinant
renginiy planavimo procesus ir gerinant
organizatoriy patirt;.
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ASOCIACIJY SEKTORIUS: _
STRATEGIJU IR PARTNERYSCIUY
STIPRINIMAS

Lyderyste asociacijy sektoriuje, sutelkiant
déemes;j j pardavimy strategijy tobulinimg ir
partneryscy karima, siekiant pritraukti auksto
lygio prestizines konferencijas.
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TVARIY
KONFERENCIJY
SKATINIMAS

Tvariy ir socialiai atsakingy
konferencijy skatinimas
pasitlant tvarius sprendimus
skirtinguose renginio
organizavimo etapuose. Vilniaus,
kaip tvaraus miesto, jvaizdzio
stiprinimas, atsakingo
konferencijy organizavimo
standarty diegimas.

,Go Vilnius*“: Konferencijy biuras

TVARIU KONFERENCIJUY)
PLANAVIMO PLATFORMA

Internetinés platformos, skirtos akcentuoti tvarias
vietas, paslaugas ir praktikas Vilniuje, sukarimas. Si
platforma suteiks organizatoriams greitg ir

patogig prieiga prie jvairiy aplinkai draugisky galimybiy
ir sprendimy.

TVARIY KONFERENCIJUY
SKATINIMO PROGRAMA

Tvariy konferencijy skatinimo programa leis mazinti
konferencijy organizavimo kastus ir motyvuos
organizatorius taikyti tvarius sprendimus organizuojant
renginius. Taip bus skatinamos tvarios praktikos ir
mazinamas renginiy poveikis aplinkai. Kartu tai stiprins
Vilniaus, kaip tvaraus miesto, jvaizd,.

ZALIY KONFERENCIJY VIETY
SERTIFIKAVIMAS

Projektu siekiama edukuoti ekosistemg apie
tarptautiniy pasaulyje pripazinty "Zaliy" sertifikaty
svarba ir ju aktualuma tarp konferencijy
organizatoriy destinacijos pasirinkimo etape.
Iniciatyva didins Vilniaus aplinkosaugos standartus ir
stiprins Vilniaus konkurencinj pranasuma.

TVARIY KONFERENCIJU VIETY
VADOVAS

Aplinkai draugisky viety katalogas ("Green Venue Finder")
padés konferencijy organizatoriams atrasti tvarias jy
renginiams tinkamas erdves ir paslaugy teikéjus Vilniuje. Sis
vadovas leis organizatoriams priimti apgalvotus sprendimus ir
prisidéti prie miesto diegiamu tvarumo standartu.

LYGINAMOJI VILNIAUS TVARUMO
ANALIZE

Projektu bus siekiama jvertinti ir gerinti Vilniaus tvarumo
lygj tarptautiniame kontekste. Dalyvaudami pasauliniame
miesty tvarumo indekse ("Global Destination Sustainability
Index"), galésime jvertinti Vilniaus darnaus vystymosi
pastangas, pasilyginti su kitais Europos ir pasaulio miestais.
Siuo projektu siekiama didinti Vilniaus, kaip tvaraus miesto
reputacija ir pritraukti daugiau aplinka tausojanciy
konferencijy.



PAZANGUS PLANAVIMO JRANKIAI 3D RENGINIY VIETY MODELIAI
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Pagrindiniy jrankiy bei jvaizdinés medzZiagos Projektu siekiama sukurti jtraukius pagrindiniy Vilniaus

atnaujinimas, siekiant supaprastinti ir efektyvinti
konferencijy planavimo procesa. Modernizuota viety
paieskos sistema (.Venue Finder”) su iSpléstinémis

konferencijoms ir kitiems renginiams skirty viety 3D
modelius, kuriy deka organizatoriai matys realistiSkas
interaktyvias viety vizualizacijas. Tai leis efektyviau ir

lengviau iSsirinkti konferencijos vietg ir suplanuoti techninj
renginio iSdéstyma. Interaktyvis modeliai leis uzsienio
konferencijy organizatoriams pasitvirtinti norimas vietas

filtravimo galimybémis bei interaktyviomis
funkcijomis padés lengviau rasti tinkamag renginiui
vieta. Atnaujintas specializuotas renginiy planavimo

INTUITYVIOS

KONFERENCIJU
ORGANIZATORIAUS
PATIRTIES KURIMAS

Pazangiy technologiniy sprendimy
pritaikymas didinant Vilniaus, kaip
konferencijy miesto patraukluma,
supaprastinant renginiy planavimo
procesus ir gerinant organizatoriy
patirt).

,Go Vilnius*“: Konferencijy biuras

jrankiy rinkinys (,Event Planner Toolkit") suteiks dar
daugiau galimybiu konferencijos planavimui ir
jgyvendinimui.

KONFERENCIJUY PLANAVIMO DI
ASISTENTAS

Konferencijuy planavimo DI asistentas - tai pazangus
skaitmeninis jrankis, kuris bus sukurtas siekiant
pagerinti konferencijy planavimo patirtj Vilniuje.
Pasitelkdamas dirbtinj intelektg, Sis jrankis teiks vietu,
paslaugy tiekéjy, restoranu, lankytiny vietuy,
transporto ir marsruto planavimo rekomendacijas.
Asistentas palengvins visg konferencijos planavimo
procesgy ir uztikrins, kad kiekvienas renginys Vilniuje
baty lengvaiir efektyviai jgyvendinimas.

neblnant Vilniuje, o miestui tai suteiks iSskirtinio
konkurencinio pranasumo tarptautiniy konferencijy bei
kongresy pritraukimo procese.

ISMANUS SPRENDIMAI VILNIAUS
PRISTATYMAMS

Taiinovatyvus programines jrangos ir skaitmeniniy
priemoniy rinkinys miesto rinkodarai ir konferencijy
pardavimams skatinti. Sis projektas apims rinkoje
pazangius sprendimus, tokius kaip DI jgarsintos
prezentacijos ar interaktyvios video stimuliacijos.
Tokios priemonés padés lengviau kurti jtraukiancias
prezentacijas, patraukliai pristatyti destinacijos
privalumus ir didinti uZsienio konferencijy
organizatoriy susidoméjima Vilniumi.
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ASOCIACIJY
SEKTORIUS:
STRATEGIJY IR
PARTNERYSCIU
STIPRINIMAS

Lyderyste asociacijy sektoriuje,
sutelkiant démesj | pardavimy
strategijy tobulinimg ir
partnerysciy karima, siekiant
pritraukti auksto lygio prestizines
konferencijas.

,Go Vilnius*“: Konferencijy biuras

PARAISKY TEIKIMO STRATEGIJOS

Individualiai pritaikytos Vilniaus paraisku/pasitlymuy
("Bid Proposal") teikimo strategijos padeés laiméti Vilniui
daugiau tarptautiniy mokslo bei verslo asociacijy
konferencijy. Pritaikydami kiekvieng pasitlyma pagal
konkrecdius asociacijy tikslus, stiprinsime savo
konkurencinj pranasumga ir pozicionuosime Vilniy kaip
prestiziniy asociacijy konferencijy bei kongresy miestsa.

ILGALAIKIY RY§IL} KURIMAS

Tvirty ir ilgalaikiy santykiy su jvairiy industrijy bei
asociacijy lyderiais kirimas ir palaikymas aktyviai
dalyvaujant jy renginiuose, mezgant tikslinius rysius ir
taikant individualius bendravimo metodus. Siiniciatyva
paskatins sprendimu priemejy tarptautinj aktyvuma
kvie¢iant konferencijas j Vilniy, padés stiprinti Vilniaus
jvaizd] ir atverti naujas galimybes vertingoms
konferencijoms.

KONFERENCIJU PALAIKYMAS

Konferenciju palaikymo programa ("Conference
Aftercare Support") uztikrins organizatoriy
pasitenkinimg skirtinguose konferencijos etapuose.
Démesys ir pagalba organizatoriams, kai konferencija jau
yra patvirtinta Vilniuje, ne tik generuos teigiamus
atsiliepimus, bet ir prisidés prie sékmingo renginio
jgyvendinimo, ilgalaikiy santykiy su klientais kirimo, naujy
uzsakymuy generavimo.

DALYVAVIMAS PARODOSE

Vilniaus matomumo didinimas dalyvaujant svarbiausiose
konferencijy turizmo parodose, B2B renginiuose,
specializuotose konferencijose. Aktyvus prisistatymas ir
tinklaveikla padés pritraukti potencialius klientus,
generuoti vertingus kontaktus ir uzmegzti stiprius rysius
su sektoriaus ir asociaciju lyderiais. Tokiu badu

bus stiprinamas Vilniaus jvaizdis ir uztikrintos aukstos
vertés konferencijos.



.,,Go Vilnius*

INVESTICIJOS
IR TALENTAIL




Isorinis
kontekstas

GEOPOLITINES GRESMES

Vilniaus augantis ir besiple€iantis verslas susiduria su vis
didéjanciu darbo jégos poreikiu. Geopolitinés rizikos kelia
Vilniui itin svarbu parengti strategijas, kurios uztikrinty
investuotojy bei talenty sauguma ir tolimesnj miesto
patrauklumo augima.

BENDRADARBIAUJANCIOS INOVACIJY
EKOSISTEMOS

Dinamiski ir pirmaujantys miestai iSsiskiria gebéjimu
kurti tinklaveikos galimybes startuoliams, teikti aiSkius
vertés pasitlymus technologijy verslo ekosistemoms ir
skatinti verslo, universitety ir vieSojo sektoriaus
bendradarbiavima.

DUOMENU CENTRALIZAVIMAS IR
SKAITMENINIMAS, IGALINANTIS SPRENDIMY
PRIEMIMA

Investicijy arba talenty pritraukimui ypa¢ svarbus
centralizuotas informacijos rinkimas, analizé ir pateikimas,
tam, kad klientai galéty greitai priimti gerai informuotus,
duomenimis grjstus sprendimus. Imonés ir investuotojai
teikia pirmenybe miestams, kuriose informacija yra
pateikiama susisteminta, veikianti vieno langelio principu.
Tai didina sprendimy priemimo greitj ir suteikia
konkurencinj pranasumag miestams rinkoje. Peréjimas prie
skaitmeniniy sprendimy investuotojams pabrézia efektyviu
ir prieinamy jrankiy poreikj.

BENDRAS NACIONALINIS IR SAVIVALDYBIY
POZIURIS ] TUI

Konkurencija dél aukstujy technologiju, gyvybés moksly
jmoniy arba paslaugy centry peréjo i$ nacionalinio
intereso, link jungtinio, nacionalinio ir savivaldybiu,
intereso. Miestai steigia fondus, skirtingas finansavimo
priemones bei aktyviai jsitraukia j investicijy ir talenty
pritraukima.

PADRIKOS TALENTY TELKIMO PASTANGOS

Konkuruojantys miestai (Berlynas, Liubliana, VarSuva, Helsinkis,
Stokholmas, Kopenhaga, Amsterdamas ir t.t.) turi centralizuotas
organizacijas, kurios valdo visg talenty ir studenty gyvavimo cikla
(pritraukima, integracijg ir iSlaikyma), teikdamos sklandzig parama
tarptautiniams ir vietos talentams bei studentams. Organizacijos
taiko aiSkius vertés pasitlymus, pabréziancius unikaly gyvenimo bada,
karjeros pranasumus, taip suteikdamos daugiau patrauklumo savo
miestams. Dauguma jy sitlo greitus vizos sprendimus, padedancius
uztikrinti greitg reikiamy leidimy gavima. Jos taip pat teikia
centralizuotyg persikraustymo parama, pavyzdziui, blsto, kalbos
mokymo ir Seimy persikélimo pagalba, taip skatindamos ilgalaikj
tarptautiniy talenty islaikyma. Jos taip pat skiria daug démesio
aukstajj moksla baigiandiy studenty iSlaikymuiir sklandziam jy
jsiliejimuij darbo rinka.

~SHOWEL - READY* ARBA ,.BUILD TO SUIT"
TERITORIJOS IR PRAMONINIY ZONUY
TRANSFORMAVIMAS

Dél tiesioginiy uzsienio investicijy (TUI) konkuruojantys Europos
miestai vis dazniau sutelkia démesj j statyboms paruosty teritorijy
prieinamumg ir buvusiy pramoniniy zony transformavima j
inovacijy centrus. Uzuot sille neiSplétotas teritorijas, miestai keiCia
esamuy pramoniniy erdviy paskirtj, su prieinama batiniausia
infrastruktdra ir leidimais, kad pritraukty jmones, siekiancias
nedelsiant pradéti veiklg. Sis pokytis atspindi tendencijg siekti
tvarios ir sparcios miesty aplinkos plétros, prisidedancios prie
aukstujy technologijy ir ekologisky pramonés Saky augimo.

DIRBTINIS INTELEKTAS TOLIAU TRANSFORMUOJA
MUSY DARBO METODUS

Miestai visame pasaulyje siekia pritraukti auksciausio lygio
technologijy jmones, startuolius ir dirbtinio intelekto talentus, taip
kurdami gyvybinga bendruomene, pagrjsta dirbtiniu intelektu ir
susijusiomis technologijomis. Kurdami dirbtiniu intelektu grindziamas
paslaugas ir sprendimus jie taip pat siekia sudaryti salygas pritaikyti
dirbtinj intelekty kasdieniame gyvenime.



UZSIENIO INVESTICIJOS IR TALENTU PLETRA

VILNIUS - INTUITYVUS MIESTAS TALENTAMS IR INVESTUOCTOIJAMS

o1 02 03
INTUITYVIOS INVESTUOTOJY INTUITYVIOS TALENTY VILNIAUS KAIP INOVACIJY CENTRO
PATIRTIES KURIMAS PATIRTIES KURIMAS STIPRINIMAS

o o . Dinamiskos inovacijy ekosistemos Vilniuje
Intuityvios investuotojy patirties kirimas Intuityvios talenty patirties kirimas puoseléjimas per tiksline parama technologiju
centralizuojant, skaitmeninant duomenis ir centralizuojant ir automatizuojant procesus, ekosistemai, plétojant verslo ir akademinés
automatizuojant ju pateikima; teikiant specialiai sukurtas paslaugas bei bendruomenés bendradarbiavima, tvaria
personalizuoty paslaugy bei vertes aiSky vertes pasillyma ir konsoliduojant miesto regeneracijg, pozicionuojant miestg
klrimas orientuotas j investuotojy kelione informacijg, apimancia visa talenty keliong kaip pasaulinj inovacijy, karybiskumo ir
nuo pritraukimo iki tolimesnés priezidros. nuo pritraukimo iki tolimesnes prieZzitiros. ekonominio augimo lyder;.
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INTUITYVIOS
INVESTUOTOJY
PATIRTIES KURIMAS

Intuityvios investuotoju
patirties kurimas
centralizuojant,
skaitmeninant duomenis ir
automatizuojant jy
pateikimg; personalizuoty
paslaugy bei vertes kirimas
orientuotas | investuotojy
kelione nuo pritraukimo iki
tolimesnes priezilros.

INFORMACIJOS PORTALAS

ISsamios, patogios naudoti internetines platformos, kurioje bty
surinkta visa investuotojams svarbi informacija, sukdrimas
integruojant pramonés duomenis, jmoniy profilius, finansavimo
galimybes, informacijg apie nekilnojamajj turtg arba objektus ir
administracines procediras. Si platforma pagerins investuotojy
patirtj apibendrindama duomenis i$ jvairiy Saltiniy, pavyzdZziui,
ekonominiy ataskaitu, rinkos tyrimu, klienty atsiliepimy ir
savivaldybiy registruy, bei integruodama dirbtinio intelekto jrankius,
skirtus ekonominéms ir investicinéms jzvalgoms. Platforma
uztikrina sklandzig integracija, grieztg duomeny saugumg ir
privatumo reikalavimy atitikt] taikant standartizuotus duomeny
formatus ir protokolus, todél informacija yra prieinama ir patikima,
kad bty galima priimti tikslesnius ir savalaikius investicinius
sprendimus.

+WIENO LANGELIO" PASLAUGU CENTRAS

Paslaugos, kuri padéty investuotojams ne tik susigaudyti visose
administracinése procedilrose, bet ir paspartinti strateginius
tikslus atitinkanciy jmoniu jsisteigima bei verslo veiklos pradzia,
sukdrimas. Ja silloma individualizuota pagalba per vieng kontaktinj
centrg, automatinés dokumenty rengimo ir pateikimo priemones ir
Zingsnis po Zingsnio teikiamos rekomendacijos dél leidimu, licenciju,
teisés akty reikalavimy atitikties, bankininkystés ir imigracijos. Si
paslauga, prieinama tiek fiziskai, tiek skaitmeniniu badu, turéty
uztikrinti sklandy ir veiksmingg verslo steigimo procesa.

TOLIMESNE PAGALBA

Ilgalaikes investuotojy sékmes Vilniuje uztikrinimas teikiant
visapusiSka nuolatine parama, jskaitant reguliarias veiklos rezultaty
apzvalgas, individualy déemesj pagrindiniams klientams ir prieiga
prie svarbiausiy vietos verslo paslaugy bei renginiy. Aktyviai
renkant atsiliepimus ir skatinant bendradarbiavima per Patarejy
taryba, Sia iniciatyva siekiama nuolat tobulinti miesto verslo
ekosistema atsizvelgiant ir | svarbiausiy bei perspektyviausiy
investuotojy poreikius.

DISCOVER VILNIUS INICIATYVOS

JAtrask Vilniu® yra strateginé iniciatyva, kuria siekiama pozicionuoti
Vilniy kaip svarbiausig investavimo kryptj, tikslingai jtraukiant
investuotojus ir teikiant jiems paramg jvairiuose etapuose.
Pirmiausia, sutelkiame démesj tam, kad pakviestume pasirinktus
pasaulinius teritorijuy atrankos ekspertus, ypa¢ dar nesusipazinusius
su Vilniumi, iStirti miesto potencialg ju klientams. Kuruojamy vizity,
metu pristatome unikalias Vilniaus investavimo galimybes ir
konkurencinius pranasumus. Stengiames sustiprinti apie Vilniy jau
svarstanciy investuotojy patirt] sidlydami visapusiSka paramg ir
paslaugas, uztikrindami, kad kiekvienas vizitas veiksmingai atskleisty
Vilniaus, kaip geriausios verslo vietos, potencialg. Galiausiai tiems,
kurie pasirinko Vilniy ir steigia savo versla, teikiame svarbiausius
iSteklius ir rekomendacijas, kad padétume sklandziai pradéti versla ir
sustiprintume miesto, kaip augimui palankios aplinkos, reputacija.
Siomis kryptingomis pastangomis . Atrask Vilniy" siekia. kad miestas
tapty pirmaujandiu jvairiy investicijy ir tvarios plétros centru.

KONKURENCINIY JZVALGY INICIATYVA

Objektyvios sistemos, pagal kurig buty galima jvertinti Vilniaus
konkurencinguma palyginti su kitais Europos miestais, suklrimas.
Taiapima atitinkamy metriky nustatyma, metodikos pasirinkima
konkretaus sektoriaus konkurencingumo indeksui apskaiciuoti ir
duomeny analize, siekiant iSryskinti Vilniaus stiprybes ir tobulintinas
sritis. Tyrimo metu bus pateiktas aiSkus Vilniaus reitingas, palyginti
su konkurentais, taip pat bus pateiktos rekomendacijos,
padedancios strategiskai tobuléti.

KONKURENCINGAS CENTRAS

Siekdami pritraukti kapitalo investicijy | nekilnojamajj turta,
energetika ir infrastruktdra, kartu su Vilniaus miesto savivaldybe,
kitomis suinteresuotomis Salimis, siekiame inicijuoti jvairius
projektus, kuriais baty didinamas jau paruostuy veiklai teritoriju
prieinamumas arba j inovacijuy centrus transformuojamos buvusios
pramonineés teritorijos.
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INTUITYVIOS
TALENTU PATIRTIES
KURIMAS

Intuityvios talenty patirties
karimas centralizuojant ir
automatizuojant procesus,
teikiant specialiai sukurtas
paslaugas bei aisky vertes
pasitlymg ir konsoliduojant
informacijg, apimancia visa
talenty kelione nuo
pritraukimo iki tolimesnes
prieziuros.

+WIENO LANGELIO" PASLAUGU CENTRAS

.Vieno langelio” principu veikiantis centras uztikrina sklandziag
persikelimo patirtjir organizuoja integracijos veikla, uztikrindamas
tiek naujai pritraukty, tiek esamy talenty islaikyma. Si iniciatyva
suteikia galimybe gauti iSsamias, Zingsnis po zZingsnio teikiamas
konsultacijas jvairiais svarbiais klausimais, jskaitant leidimus,
mokescCiy reikalavimy laikymasi, bankininkyste ir imigracija.
Paslaugos teikiamos gyvai ir skaitmeniniu badu, todel uztikrinama
sklandi persikélimo j Vilniy patirtis. IHV centras yra specialus , vieno
langelio” centras, kuriame teikiama individuali pagalba atliekant visas
administracines procediras, susijusias su studijomis, gyvenimu ir
darbu mieste. ] Sig paslaugg integruoti DI sprendimai ir pasitenkinimo
analizés jrankiai, kuriais siekiama uztikrinti, kad talentai efektyviai
gauty reikiama pagalba, taip paverciant Vilniy patrauklia vieta
pasauliniams talentams.

SUTUOKTINIY PALAIKYMO IR INTEGRACIJOS
PROGRAMA

.Sutuoktiniy karjeros centras” - speciali iniciatyva, kuria siekiama
teikti visapusiSka karjeros paramg ir jdarbinimo paslaugas
persikeliandiy talentingy darbuotojy sutuoktiniams. Sia programa
sitloma pagalba ieSkant darbo, personalizuotos darbo paieskos
paslaugos ir profesinis orientavimas, jskaitant pasirengima pokalbiui
deél darbo. Be to, sutuoktiniai galés naudotis specializuotu, jy
poreikiams pritaikytu darbo portalu, uztikrinanciu sklandy jsiliejima ir
sékminga karjeros integracija Vilniuje.

(PER)KVALIFIKAVIMAS IR KVALIFIKACIJOS
KELIMAS

Sutelkti démesj j iSankstinés kvalifikacijos kélimo ir talenty
kvalifikacijos kélimo iniciatyvas Vilniuje, kad jos atitikty dabartinius
kompetencijuy poreikius. Tai uztikrins kvalifikuotg darbo jega,
atitinkancig Vilniaus technologijy verslo ekosistemos poreikius, ir
skatins tvary augima.

PROGRAMA ,ISBANDYK VILNIY*
(.VILNIUS TRIAL")

Siprograma suteikia talentams, studentams ir mokslininkams
galimybe strategiskai jvertinti gyvenimo ir darbo perspektyvas
Vilniuje. Programos dalyviams sitlomas i$§ anksto suformuotas
paslaugy paketas, pritaikytas skirtingiems poreikiams. Jame
integruotos apgyvendinimo ir darbo paieskos paslaugos, verslo

konsultacijos bei prieiga prie modemiu bendradarbystées erdviu. Be
to, dalyviai turés galimybe prisijungti prie profesionaliy tinklaveikos

renginiy, jsitraukti j kultlrines veiklas ir naudotis tarptautines
bendruomenés palaikymu. Si visapusigka programa uztikrins

produktyvy ir vertingg bandomajj laikotarpj Vilniuje, sudarydama
palankias salygas asmeniniam ir profesiniam augimui.

VILNIAUS TALENTAI

.Vilniaus talentai” (.,Vilnius Talent Hub") yra strategine
iniciatyva skirta sukurti tvarig ir dinamiska talenty ekosistema,
kuri pagerinty tiek vietiniy, tiek tarptautiniy talenty
pritraukima, integracijg ir iSlaikyma Vilniuje. Centralizuota
persikélimo ir integracijos parama supaprastins tarptautiniy
talenty procesus, sitlydama pagalbg gaunant bista, kalbos ir
sutuoktiniy karjeros pagalbos paslaugas. Programa taip pat
skirs daug démesio Vilniaus absolventy, ypad kritiSkai svarbiy
sri¢iy specialisty, iSlaikymui, silydamas jiems jvairias
mentorystés programas ir uztikrindamas sklandy ju jsiliejima j
vietos darbo rinka.
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VILNIAUS KAIP
INOVACIJUY CENTRO
STIPRINIMAS

Dinamiskos inovacijy
ekosistemos Vilniuje
puoseléjimas per tiksline
paramg technologijy
ekosistemai, pléetojant verslo
ir akademines
bendruomenes
bendradarbiavima, tvarig
miesto regeneracija,
pozicionuojant miestg kaip
pasaulinj inovaciju,
karybiskumo ir ekonominio
augimo lyder;j.

INKUBATORIAUS IR AKCELERATORIAUS
PROGRAMA

Specialiai pritaikytos, orientuotos | strateginiy verslo sektoriy
vystymg, inkubatoriaus ir akceleratoriaus programos Vilniuje,
sukirimas. Sios iniciatyvos dalyviams sitlomi pagrindiniai
iStekliai, jskaitant, mokymus, mentoryste, apgyvendinima,
darbo vietas ir prieigg prie bendradarbystés erdviu. Iniciatyva
apima visg kompetencijy rinkinj, padedant] startuoliams
pradéti, vykdyti ir efektyviai plésti savo verslg. Programa taip
pat puoseléja gyvybingg bendruomene per tinklaveikos ir
bendradarbiavimo renginius, kultdrine veiklg ir tarpusavio

parama, kartu sitlydama mentoryste ir reguliarius susitikimus,

kad padéty startuoliams jy kelyje j sékme.

VILNIAUS TECHNOLOGIJUY VERSLO
EKOSISTEMOS PUOSELEJIMAS IR AUGINIMAS

UNIVERSITETY IR VERLSO
BENDRADARBIAVIMO PLATFORMA

Programos tikslas - sukurti bendradarbiavimo platforma, skirta
skatinti mokslinius tyrimus gyvybés moksly sektoriuje,
sujungiant Vilniaus universitetus ir verslo jmones. Platforma ne
tik interaktyviai sujungia mokslininkus su verslo partneriais, bet
ir teikia informacijg apie specializuotas paslaugas bei partnerius,
reikalingus moksliniam tyrimui atlikti, telkia vykdomy moksliniy
tyrimy projekty bei bendradarbiavimo galimybiy duomeny baze.
Siekiant pritraukti talentingiausius specialistus, platformoje
mokslininkams ir doktorantams sitlomi paketai, jskaitant
stipendijas, parama bustui ir pagalba relokuojantis.

GO VILNIUS siekia strategiskai stiprinti Vilniaus technologijy verslo ekosistema, skatindami tarpsektorinius rysius,
gerosios praktikos mainus, specializuoty mokymy organizavima bei universitety ir verslo bendradarbiavima. Si
iniciatyva uztikrins sisteminga verslo partneriy ir investuotojy tinklaveikos pléetrg, sudarydama jmonéms galimybes
uzmegzti strateginius rysius. Per temines mokymy programas ir interaktyvius seminarus Go Vilnius padés
technologijy jmonéms kurti tvary bendradarbiavima, stiprinti tarpusavio paramos mechanizmus ir integruoti
geriausias pasaulines praktikas. , Vilnius Techfusion® skatina inovacijy, investicijy ir tvaraus technologijy sektoriaus
augimag, siekdami pozicionuoti Vilniy kaip regioninj technologijy ir inovacijy centra.



ius”

iln

,GoV

<
P,
==
O
<
X
=
Z
-
)3
m

RINKODARA IR



Isorinis
kontekstas

GEOPOLITINES GRESMES

Karas Ukrainoje ir Lietuvos geografiné bei
geopolitiné situacija formuoja ne visiSkai saugy
Vilniaus ir visos Salies jvaizdj tarptautinéje
erdveéje. Si situacija reikalauja nuolatinio démesio,
nuoseklios komunikacijos, kriziy valdymo ir
jvaizdZio naratyvo formavimo.

VILNIUS JAU NEBERA TIK PIGI KRYPTIS

Infliacija daro jtaka Vilniaus, kaip kelioniy, verslo,
renginiy ir darbo krypties, jvaizdziui. Didéjantys
kastai gali atbaidyti turistus ir padaryti miestg
maziau patraukly investuotojams bei renginiy
organizatoriams. Vis délto, §i situacija suteikia
galimybe iSryskinti Vilniaus konkurencinius
pranasumus ir pakeisti naratyvg - nuo démesio
jperkamumui prie kokybés ir kuriamos verteés
akcentavimo.

VILNIAUS POPULIARINIMO GALIMYBES

Keturiy ,Michelin® Zvaigzduciy jvertinimas sustiprina
augancig Vilniaus gastronomijos sceng,
pritraukdamas maisto entuziastus, kurie kelioniy
kryptis renkasi pagal iSskirtines kulinarines patirtis.
Be to, Vilniui tapus naujgja Zaligja sostine ir
jgyvendinant infrastruktiros patobulinimus,
pavyzdziui, gerinant pésciujy judéjimo sglygas bei
maZinant eismo spustis, miestas pozicionuojamas
kaip tvari ir gyvybinga vieta. Sie veiksniai kartu
pristato Vilniy kaip dinamiska kryptj, kurioje
vertinama kultdra, gastronomija ir atsakomybe uz
aplinka.

TURINIO VARTOJIMO POKYCIAI

Socialiniy tinkly nuomoneés formuotojai daro vis
didesne jtaka vartotojams, kurie vis dazniau ieSko
informacijos tokiose platformose kaip .. TikTok", o ne
tradicinése ,Google” paieskos sistemose. Ryskéja
interaktyviy socialiniy tinkly kampanijy ir lankstaus,
greitai prisitaikancio rinkodaros pozilrio svarba.
Prisitaikydamas prie Siy pokyciu, Vilnius gali
efektyviau pritraukti potencialiy lankytoju

démesj, atliepiant Siuolaikinés auditorijos lukes€ius.

GYVENTOJY ISITRAUKIMAS

Siuolaikinéje miesty rinkodaroje vis daugiau démesio
skiriama gyventojuy jtraukimui j tarptautinj savo
miesto pristatyma. VilnieCiai aktyviai domisi miesto
populiarinimu, dalijasi jzvalgomis ir idéjomis, kaip
patraukliai pristatyti Vilniy. Pasitelkus ju entuziazmg
ir karybiskumg, galima kurti aktualesnes,
autentiskas ir jtaigias rinkodaros strategijas, kurios
sudomins tiek vietos gyventojus, tiek potencialius
miesto lankytojus.

DRASIOS KOMUNIKACIJOS TENDENCIJA

Vis daugiau mazesniy miesty renkasi drasias
komunikacijos strategijas ir kirybiskus rinkodaros
sprendimus, siekdami patraukti démesj ir padidinti
savo Zinomuma. Tokie metodai gali sukelti didelj
susidoméjimg ir jsitraukima, taciau juos bitina
taikyti apgalvotai, kad baty iSvengta galimos
neigiamos reakcijos ar nesusipratimy vietos
bendruomenéje ir tarptautinéje erdvéje.
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VILNIAUS SKAITMENINIO
IVAIZDZIO IR PREKES ZENKLO
SUVIENODINIMAS BEI
STIPRINIMAS

Sia strategine kryptimi siekiama sustiprinti
Vilniaus skaitmeninj matomumg ir
suvienodinti prekes Zenklo identitets.
Pagrindines pastangos apima issamy GV
interneto svetainiy UI / UX audity siekiant
pagerinti dizaing ir funkcionalumg bei taip
sukurti patogesne vartotojo patirt;.
Strategijoje taip pat skiriama daug demesio
prekes Zenklo architektiros atnaujinimuiir
prekes zenklo gairiy tobulinimui siekiant
uztikrinti darny ir nuosekly identitetg
visose platformose. ,Go Vilnius” siekia
suderinti savo skaitmenines ir prekes
Zenklo kdrimo pastangas su Siuolaikiniais
standartais ir taip nustatyti naujg
meistriSkumo etalona.

02

EKOSISTEMOS JGALINIMAS
VILNIAUS POPULIARINIMUI

Sia strategine kryptimi siekiama sukurti
darny ir paveiky Vilniaus reprezentavimag
aprupinant ekosistema standartizuota
vizualine medZiaga ir palaikymu. ISsamus
priemoniy rinkinys uztikrins nuosekly
jvaizd] visose platformose, o ekosistemos
nariams ir Vilniaus ambasadoriams suteiks
galimybe veiksmingai populiarinti Vilniy
visame pasaulyje. Centralizuota
partnerystes sistema pades optimizuoti
bendradarbiavima, sustiprinti bendras
pastangas ir padidinti Vilniaus tarptautinj
matomuma.

03

TIKSLINIY KAMPANIJY KURIMAS
VILNIAUS POPULIARINIMUI

Sia strategine kryptimi siekiama didinti Vilniaus
Zinomuma pasaulyje vykdant kampanijas tikslinems
rinkoms. Sutelkus demes;j | skrydziy populiarinima,
miesto Zinomumg ir panaudojant partnerystes bei
specialius renginius, Siomis iniciatyvomis bus
didinamas Vilniaus, kaip prioritetinés turizmo, verslo
ir talenty pritraukimo krypties, Zinomumas ir
patrauklumas.

04

NAUJUY KANALUY PAIESKA IR ESAMUY
KANALY STIPRINIMAS

Si strateginé kryptis siekia plésti Vilniaus Zzinomuma
tarptautinéje arenoje, tyringjant naujas komunikacijos
galimybes ir stiprinant jau esamas iniciatyvas.
Pritraukdami didZiuosius renginius, stiprindami
festivaliy tarptautine komunikacija,
bendradarbiaudami su svarbiausiais Zurnalistais ir
jtraukdami visuomene | karybiskas kampanijas,
pristatysime Vilniy kaip gyvybinga, dinamiska ir
tarptautinj miesta, kuris jkvepia tiek gyventojus, tiek
lankytojus.
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VILNIAUS SKAITMENINIO
IVAIZDZIO IR PREKES
ZENKLO SUVIENODINIMAS
BEI STIPRINIMAS

Sia strategine kryptimi siekiama sustiprinti
Vilniaus skaitmeninj matomumg ir
suvienodinti prekes Zenklo identitets.
Pagrindines pastangos apima iSsamy GV
interneto svetainiy UI / UX audita siekiant
pagerinti dizaing ir funkcionalumg bei taip
sukurti patogesne vartotojo patirt;.
Strategijoje taip pat skiriama daug demesio
prekés Zenklo architektiros atnaujinimuiir
prekes zenklo gairiy tobulinimui siekiant
uztikrinti darny ir nuosekly identitets visose
platformose. ,Go Vilnius” siekia suderinti
savo skaitmenines ir prekes Zenklo karimo
pastangas su Siuolaikiniais standartais ir taip
nustatyti naujg meistriSkumo etalona.

,»Go Vilnius“: rinkodara ir komunikacija

SKAITMENINIU KANALY
APZVALGA

Sis projektas apima iSsamy visy GV svetainiy
UI/UX audita, kurio tikslas - nustatyti
tobulintinas dizaino, naudojimo patogumo ir
naudotojy patirties sritis. Jgyvendinant projektg
bus istirtos ir jgyvendintos naujos veiklos
strategijos svetainés funkcionalumui ir
naudotojy jsitraukimui pagerinti. Be to, bus
atlikti visi batini atnaujinimai ir optimizavimai,
kad svetainés atitikty Siuolaikinius prieinamumo,
nasumo ir naudotojy pasitenkinimo standartus.

PREKES ZENKLO ARCHITEKTURA

Siuo projektu siekiama sukurti darny ir nuosekly
visy GV prekés Zenkly identitetg, sutvarkant ir
suvienodinant prekés Zenklo architektira.
Iniciatyva apims struktirizuotos prekes Zenklo
sistemos kirimga ir jgyvendinimg, kuri suderins
visus GV prekeés Zenklus pagal vieningg identiteta.
Taip bus uztikrintas vizualiniy elementy, praneSimy
ir prekés Zenklo pozicionavimo nuoseklumas,
sustiprintas bendras prekés Zzenklo matomumas ir
palengvintas GV vertybiy ir misijos perteikimas
visose platformose ir aptarnavimo taskuose.

VILNIAUS PREKES ZENKLAS

Vilniaus miesto prekés zenklo gairiy
suteikimas Vilniaus miesto savivaldybei,
siekiant uztikrinti nuosekly ir darny
identiteta, kuris deréty su ,Go Vilnius*®
tarptautinés komunikacijos pastangomis.

VIZUALINIO IDENTITETO
ATNAUJINIMAS

Siuo projektu siekiama atnaujinti GV prekeés 7enklo
vadova, kad buty uztikrintas nuoseklus prekes
Zenklo identitetas. Jis apima dabartinj prekés
Zenklo vadova, butiny atnaujinimy integravimg ir
pakeitimy patvirtinima kartusu
suinteresuotosiomis Salimis. Po to atnaujintas
prekés zenklo vadovas bus iSplatintas, o surengus
mokymus bus uztikrintas veiksmingas
jgyvendinimas visose komunikacijos priemonése.

VILNIAUS POZICIONAVIMO
ATNAUJINIMAS

Siuo projektu siekiama atnaujinti Vilniaus
pozicionavima, suderinant jj su naujausiais miesto
pokyciais ir kintanciais auditorijos lukesciais, kad jis
tapty patrauklesnis visoms tikslinéms auditorijoms.



02

EKOSISTEMOS JGALINIMAS
VILNIAUS POPULIARINIMUI

Sia strategine kryptimi siekiama sukurti
darny ir paveiky Vilniaus reprezentavimag
aprapinant ekosistema standartizuota
vizualine medziaga ir palaikymu. ISsamus
priemoniy rinkinys uztikrins nuosekly jvaizd]
visose platformose, o ekosistemos nariams ir
Vilniaus ambasadoriams suteiks galimybe
veiksmingai populiarinti Vilniy visame
pasaulyje. Centralizuota partnerystes
sistema pades optimizuoti bendradarbiavima,
sustiprinti bendras pastangas ir padidinti
Vilniaus tarptautinj matomuma.

,»Go Vilnius“: rinkodara ir komunikacija

VIZUALINES MEDZIAGOS
PRIEMONIU RINKINYS

Siuo projektu siekiama sukurti i§samy priemoniy
rinkinj, kuriame buty pateikta standartizuota
vizualiné medziaga ir gaires. Projekto tikslas -
uztikrinti nuosekly ir veiksminga Vilniaus
vaizdavimg visose ekosistemos dalyse.
Apriupindamas suinteresuotasias Salis Siais
iStekliais, projektas leis sukurti vieningg ir darny
miesto jvaizd], padidins jo atpazjstamumg ir
patraukluma.

AMBASADORIUY KLUBAS

Ambasadoriy klubo iniciatyva siekiama sukurti
jtakingy asmeny ir organizacijy, kurios uzsienyje
galéty bati Vilniaus ambasadoriais, tinkla.
Suteikdamas tokiems ambasadoriams reikalingus
iSteklius, jZvalgas ir palaikyma, projektas suteiks
jiems galimybe efektyviai populiarinti miests,
plesti jo pasiekiamumg ir jtakg tarptautinése
rinkose.

EKOSISTEMOS JGALINIMAS

Projektu siekiama jgalinti ekosistemos narius
veiksmingai integruoti Vilniaus populiarinima |
savo tarptautine veiklg. Teikdama reikiamus
iSteklius, gaires ir palaikyma, Si iniciatyva
sustiprins ekosistemos potencialg atstovauti ir
reklamuoti miestg pasaulingje arenoje, taip
uztikrindama nuoseklesnj jo matomuma.

PARTNERYSTES SISTEMA

Siame projekte daugiausia démesio skiriama
Go Vilnius partnerysciy optimizavimui,
sukuriant centralizuota sistema. Si sistema
uztikrins partnerysciy skaidrumg ir aiSkuma,
leisdama strategiskiau ir koordinuociau
naudoti iSteklius visoje organizacijoje ir
veiksmingiau valdyti abipusius vertes
pasitlymus. Uztikrindamas veiksmingesnj
partnerysciy valdyma, projektas sustiprins
bendradarbiavima ir maksimaliai padidins
bendry pastangy poveik;.
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TIKSLINIY KAMPANIJUY
KURIMAS VILNIAUS
POPULIARINIMUI

Sia strategine kryptimi siekiama didinti
Vilniaus Zinomumg pasaulyje vykdant
kampanijas tikslinéms rinkoms. Sutelkus
demes;j j skrydziy populiarinimg, miesto
Zinomumg ir panaudojant partnerystes bei
specialius renginius, Siomis iniciatyvomis bus

didinamas Vilniaus, kaip prioritetinés turizmo,

verslo ir talenty pritraukimo krypties,
Zinomumas ir patrauklumas.

,»Go Vilnius“: rinkodara ir komunikacija

VILNIUS GASTRO

Siuo projektu siekiama jtvirtinti Vilniy kaip
iSskirtine gastronomijos kryptj, apibréziant ir
populiarinant miesto unikaly kulinarinj
identiteta. Si iniciatyva skirs démes;j igskirtiniy
Vilniaus maisto kultlros elementy nustatymui ir
iSrysSkinimui, taip kurdama jtikinamg pasakojima
apie Vilniaus gastronomija.

SKRYDiIl.} POPULIARINIMAS

Siame projekte daugiausia démesio skiriama
tiksliniy skrydziy populiarinimo kampaniju
vystymui ir kGrimui siekiant padidinti
susidomeéjimg kelionémis. ISryskinant skrydziy
galimybes ir parodant, kaip patogu ir patrauklu
keliauti j Vilniy iris$ jo, siekiama pritraukti daugiau
keleiviy ir paskatinti paklausg. Kampanijos bus
strategiskai sukurtos taip, kad pasiekty
pagrindines tikslines auditorijas, o galiausiai
pagerinty Vilniaus susisiekima ir padaryty Vilniy
patrauklesne kryptimi tiek laisvalaikio, tiek verslo
keliautojams.

KAMPANIJOS TIKSLINEMS RINKOMS

Siuo projektu siekiama iSplésti ir patobulinti
kampanijas tikslinems rinkoms, atkreipiant jy
déemesj ne tik j turizmga. Siekdama visapusiskai
pristatyti jvairius regiono pranasumus, iniciatyva
apims papildomas temas, pavyzdziui, investavimo
galimybes, talenty pritraukima ir konferencijas.
Stiprinant kampanijas siekiama pritraukti
jvairesnes auditorijas ir plesti Vilniaus miesto
jvaizdj.

MIESTO ZINOMUMO KAMPANIJOS

Siuo projektu siekiama padidinti miesto Zinomuma
ir iSskirtinumg jtraukiant BOLD elementg j keletg
tiksliniy kampaniju. Pasitelkiant strategines
partnerystes ir organizuojant paveikius specialius
renginius, bus pradétos 3-6 atskiros kampanijos,
renginiai arba kitokios akcijos pagrindiniams miesto
akcentams iSryskinti. Bus dedamos pastangos

| bendradarbiavima su ekspertais, bendruomenés
jsitraukima, kursi padés didinti Vilniaus zinomumg ir
galiausiai pagerins jo, kaip gyvybingo ir dinamisko
miesto, jvaizd].
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NAUJY KANALY PAIESKA IR
ESAMU KANALY
STIPRINIMAS

Si strateginé kryptis siekia plésti Vilniaus
zinomumg tarptautingje arenoje, tyringjant
naujas komunikacijos galimybes ir stiprinant
jau esamas iniciatyvas. Pritraukdami
didZiuosius renginius, stiprindami festivaliy
tarptautine komunikacijg, bendradarbiaudami
su svarbiausiais Zurnalistais ir jtraukdami
visuomene j kirybiskas kampanijas,
pristatysime Vilniy kaip gyvybinga, dinamiska
ir tarptautinj miesta, kuris jkvepia tiek
gyventojus, tiek lankytojus.

»Go Vilnius“ Rinkodara ir komunikacija

ZURNALISTY TINKLAS

Siuo projektu siekiama uzmegzti naujus ir sustiprinti
rySius su svarbiausiais zurnalistais aktyviai
dalyvaujant specializuotuose Ziniasklaidos
renginiuose. Skatinant tiesioginj ir prasmingg
bendravimag su Ziniasklaida, Sia iniciatyva siekiama
gerinti Vilniaus zinomumg. Tokia strateginé
tinklaveika uztikrins, kad Vilnius ir toliau iSliks jtakingy
zurnalisty démesio centre, plés miesto zinomumg ir
patrauklumg tarptautinéje ziniasklaidoje.

BENDRUOMENES JSITRAUKIMAS

Sis projektas skirtas nustatyti, sukurti ir jgyvendinti
bldus, kaip aktyviau jtraukti visuomene j Vilniaus
rinkodaros ir komunikacijos kampanijas.
Eksperimentuojant su jvairiais metodais, siekiama
atrasti efektyviausias strategijas, kurios paskatinty
bendruomenés jsitraukima. Tikslas — suteikti

miestie Ciams galimybe dalyvauti populiarinant Vilniy ir
didinant miesto tarptautinj Zinomuma bei patraukluma.

TARPTAUTINE RENGINIY KOMUNIKACIJA

Siame projekte daugiausia démesio skiriama Vilniaus
Zinomumui pasaulyje didinti, stiprinant mieste

vykstanciy renginiy ir festivaliy tarptautine komunikacijg.
Bendradarbiaujant su savivaldybe, renginiy organizatoriais
ir kitais partneriais, siekiama identifikuoti galimybes ir
maksimaliai iSnaudoti turimy istekliy potencialg. Bus
siekiama populiarinti potencialiausius miesto

renginius, pozicionuojant Vilniy kaip patrauklig kultGros
krypfj ir pritraukiant jvairig auditorijg i$ viso pasaulio.
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NAUJOS POTENCIALIOS PLETROS SRITYS

REIKSMINGY TARPTAUTINIY
RENGINIY PRITRAUKIMAS ] MIESTA

POTENCIALIOS TEMOS:

Vilniaus transformavimas | reikSmingos svarbos renginiy
vietg pritraukiant auksto lygio tarptautinius kultdros muzika
festivalius, Zymius sporto, kino ar kitus renginius, kurie
jprastai rotuoja tarp miesty. Siekiant sukurti gyvybinga Vilniy
ir iStisus metus apimantj reikSmingy renginiy kalendoriy.
Toks poziuris padidinty miesto Zinomumg, matomuma,
pasauline reputacijg bei paskatinty ekonominj augima.

sportas

mada

ES



NAUJOS POTENCIALIOS PLETROS SRITYS

VILNIAUS
KONGRES CENTRAS

Naujas Vilniaus kongresy centras leisty miestui konkuruoti su
miestais, turindiais tarptautiniy konferencijy ir kongresy
centrus. Si strateginé investicija padidinty miesto galimybes
rengti prestizines auksto lygio konferencijas, pritraukti
pasaulinius klientus ir skatinti vietos ekonomika, suteikiant
moderniausias patalpas ir paslaugas.

»,Go Vilnius" atsakomybeés:

- Ekonomineés studijos organizavimas

- Ekspertinis jsitraukimas

- Tarptautinis miesto ir kongresy
centro populiarinimas




NAUJOS POTENCIALIOS PLETROS SRITYS

PROJEKTAS ,,UPE*

Krantines ekonomika ir pakranciy pletra

Verslo skatinimas pakrantése (pavyzdziui, restoranu,
rankdarbiy parduotuviy), pritaikant tokias paskatas kaip
mazos tarsos zonos.

Laivyba ir vieSojo transporto infrastruktura

Vandens transporto marsruty pléetojimas ir potencialus

turizmo ir miesto bei uosto jungciy informacinis centras.

Miesty tiltai ir susisiekimas mieste

Tilty jungCiy skaiCiaus didinimas siekiant pagerinti
susisiekima tarp miesto ir pakranciu.

Upés gatveés atgaivinimas

Upés gatves ir jos pievos transformavimas j nuolatinj
pramogu ir aktyvios veiklos centra.

Miesto ir gamtos harmonija

Upes pozicionavimas kaip vientisos jungties tarp miesto
gyvenimo ir gamtos.

Vandens sporto centras ir varzybos

Zirmany irklavimo bazeés isplétimas j vandens sporto ir
tarptautiniy varzyby centra.

Neris miesto rinkodaroje

Neries upés panaudojimas kaip pagrindinio miesto
rinkodaros simbolio jrengiant specialy informacinj centra.

Navigacija ir istoriné reikSme

Navigacijos sistemos jdiegimas ir Neries istorinio konteksto

akcentavimas sveCiams ir vietiniams gyventojams.



STRATEGIJA IGALINANCIOS
SIRINYS

[ aliand |



0 7 ORGANIZACIJOS VYSTYMAS

Siekiant kurti intuityvig miesto patirtj tikslinéms auditorijoms,
darbuotojy patirtis organizacijoje taip pat turi buti intuityvi.



STRATEGIJA JGALINANCIOS SRITYS

Intuityvi darbo patirtis

EFEKTYVUS
VIDINIAI PROCESAI

- Efektyvus veiklos stebéjimas
Strategiskai su jmonés tikslais
suderinty KPI diegimas ir jy
jgyvendinimas. Motyvacinés
sistemos kirimas, siekiant
uztikrinti, kad tiek asmeniniai, tiek
komandos pasiekimai tiesiogiai
prisidéty prie organizacijos
sékmes.

- Efektyvus planavimas

Vienos projekty valdymo sistemos
modernizavimas, procesy
pritaikymas skyriams.

- Efektyvus iStekliy valdymas
Veiklos planavimo tobulinimas
sujungiant sutarciy, biudzeto ir
viedyjy pirkimy planavimg j viena
jrank;.

- Veiklos testinumo
uztikrinimas

Rizikos plano rengimas, verslo
veiklos testinumo proceso
kdrimas ir uZtikrinimas.

- VieSujy pirkimy procedury
efektyvumas

VieSujy pirkimy procedary
optimizavimas siekiant uztikrinti
skaidruma, greitj ir kasty
efektyvumag.

- Efektyvus sutarciy valdymas
Uztikrinti centralizuota sutarciy
prieziura, naudojant
standartizuotus procesus ir
skaitmenines sistemas.

INTUITYVUS IR
DUOMENIMIS GRISTAS
SPRENDIMY PRIEMIMAS

- Centralizuotas duomeny
valdymas

Centralizuotos, nuolat atnaujinamos
duomeny platformos, kurioje
kaupiama visa aktuali informacija
apie turizmg, konferencijas, verslo
galimybes ir ekonominius rodiklius
Vilniuje, sukarimas ir palaikymas.

- Dalijimasis informacija su
suinteresuotosiomis Salimis
Sistemingo svarbiy duomeny
rinkimo, kaupimo ir dalijimosi su
suinteresuotosiomis Salimis ir
ekosistemos dalyviais sistemos
sukdrimas.

KULTUROS KURIMO IR
PALAIKYMO INICIATYVOS

- Darbuotojy jsitraukimas

Kulttros, kurioje pirmenybé teikiama
darbuotojy jsitraukimui ir
pasitenkinimui, puoseléjimas, taip
uztikrinant didesnj produktyvuma ir
bendry veiklos rezultaty siekimg.

- Bendravimas ir skaidrumas
Atviry ir skaidriy bendravimo kanaly,
kurie stiprina pasitikéjima ir
palengvina bendradarbiavimg visoje
organizacijoje, kurimas ir skatinimas.

- Suderinamumas su vizija ir
vertybémis

Uztikrinimas, kad darbuotojai gerai
supranta, priima ir atitinka
organizacijos vizijg ir vertybes.




SANTRAUKA
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VILNIUS - INTUITYVUS MIESTAS e
tarptautinés miesto pletros agenturos veiklai

INVESTICIJOS IR TALENTAI TURIZMAS KONFERENCIJOS RINKODARA IR KOMUNIKACIJA
Intuityvios investuotojy patirties Vilniaus patirties pasialymy Tvariy konferencijy skatinimas Vilniaus skaitmeninio jsitraukimo ir
kdrimas stiprinimas prekés Zenklo identiteto
Intuityvios konferencijy suvienijimas

Intuityvios talenty patirties karimas NiSinio turizmo galimybiy organizatoriaus patirties kirimas

iSnaudojimas Vilniaus populiarinimo suvienijimas
Vilniaus inovacijy centry stiprinimas Asociacijy sektorius: strategijy ir per ekosistemos jgalinima

Turisty patirties skaitmeninimas partnerysciy stiprinimas

Tiksliniy Vilniaus populiarinimo
Vilniaus turizmo ekosistemos strategijy kurimas
stiprinimas

Naujy kanaly paieska ir esamy
kanaly stiprinimas

SUKURTA VERTE. DIDEJANTIS TURISTY [ ][ 12 ] DIDEJANTIS [ ] VILNIAUS ZINOMUMO
I Vilniaus biudZetg sumoké ti 255M¢€ SKAICIUS VILNIUJE LIS 65000 TARPTAUTINIY 471 [ 736 ] DIDEJIMAS TIKSLINESE
Gy ventojy pajamy mokesdio pinigai $RIII\EE?IEENS(I:(IAJIUCIUS RINKOSE

TURISTY REKOMENDAVIMO | 47 (2019) |[  +7pp. | KONFERENCIOY

*
RODIKLIS (NPS) TURIZMO EKONOMINES S5 M€ ] [ 65M € ] VILNIAUS PATRAUKLUMO

- N DIDEJIMAS TIKSLINESE
VERTES DIDEJIMAS RINKOSE

VILNIAUS TECHNOLOGIJY +5p.p.
VERSLO
REKOMENDAVIMO INDEKSAS

TURIZMO EKONOMINES

- N 379M € 403 M € TURIZMO EKONOMINES
VERTES DIDEJIMAS [ ] [ ] VERTES DIDEJIMAS

TALENTY REKOMENDAVIMO
INDEKSAS

DARBUOTOJUY PASITIKEJIMAS,

ISITRAUKIMAS IR PRODUKTYVUs ~ BiudZeto plano Suplanuoty pirkimy Priskirty uzduodiy Darbuotojy

VEIKIMAS vs fakto laikymasis jgyvendinimas igyvendinimas laiku jsitraukimas
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