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1.  

 
i su Vilniaus miesto savivaldybe (toliau  sutartis) ir Vilniaus miesto 

kdymo 

rezultatai pateikti 1 priede. 

atsisakyta  jie buvo pakeisti kitais, aktualesn

tokia apimtimi, kokios 

ja buvo prieinama 

daugiau nei 4,4 mlrd.  

 lemiamos 

  Statistikos departamento duomenimis, Vilniaus miesto apgyvendinimo 

 ,  

Ataskaitiniu laikotarpiu 701 tarptautinis renginys. Lyginant su 2018 m., 
15 proc. 

ICCA reiti

 35 viet ). 

Palyginimui, Ryga yra 43 vietoje, Talinas - 27.  

8 odiklis buvo 

6,46, tuo tarpu 2019 m. rezultatas  6,82. 3 3 proc. 

 

2019 m. vykdyta komunikacija ir miesto  veikla 

   Izraelyje (nuo 80 proc. 

iki 87 proc.) bei   (nuo 38  proc. iki 41 proc.).  Daugiau nei tik Vilniaus 

per 2019 metus taip pat : Italijoje 0,6 mln.,  Jungt

  1,35 mln., Vokietijoje  0,84 mln. 
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2.  

2.1. Atvykstamojo turizmo skatinimo veiklos statistika 

kt. buvo prieinama daugiau nei 4,4 mlrd. p
akos 

pritraukiant   Statistikos departamento duomenimis, Vilniaus miesto 

1 355 259  12,9 

rezultatai 

pateikti ataskaitos 2 priede. 

Laisvalaikio turizmo skatinimo veikloje 2019 m. pagrindiniai veiksmai ir resursai buvo 

2.1. 

2.1. Turizmo skat  

2018 m. 2019 m.  2020 m. 

Vokietija Vokietija Vokietija 

   

Lenkija Lenkija Lenkija 

Latvija Italija  Italija 

 Izraelis Izraelis 

Galima teigti, kad 2019 m. vykdyti 

rinkose, ypatingai Lenkijoje ir Italijoje augim

Lenk 12,46  Italijos  12,68 proc. 

 6 priede.  

 19,7 proc. 
 m. Vilniaus apgyvendini  266 496 

Lietuvos gyventojai, t. y. 15,7 proc. daugiau nei 2018 m.   

2.2. T  

 

Bendradarbiaujant su Vilniaus miesto turizmo industrijos atstovais, gidais, fotografais, 

 

•  

•  
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 nemokamai dalinami Vilniaus turizmo informacijos 

galima -tourism.lt.  

Gastronominio turizmo vystymas  

(51 proc.) vizito Vilniuje metu lankosi restoranuose, beveik tiek pat (44 proc.) ragauja 

  

 

• buvo vimo projektai organizuo

 

 Vilniuje 2019 m. spalio 15 16 d., 

panijos, Japonijos, Danijos, Airijos, Tai-

vano; 

• p

kalba (el. vers -tourism.lt), pristatantis Vilniaus ku-

  

• bendradarbiaujant Lietuvos resto-

 -tou-

rism.lt). Leidinyje pristatoma  

• i  atkreipti  

gastronomin  turizm  endinat 

rinkodaros   &   futbolininko Cristiano Ronaldo 

pateiktas 39 psl.;  

• surengti 26 ai turai , Vokie-

tijos, Lenkijos, Italijos ir Izraelio.  

 

siama ir 2019 m kintie-

siems svarbus Dievo Gailestingumo paveikslo originalas yra Vilniuje. T
tai: 

• 2019 m. kovo 7 9 d. Fatimoje (Portugalijoje) vykusio tarptautinio religinio turizmo 

 atstovai kongreso parodos b

metu ;  

• 2019 m. kovo 26 d. Vilniuje surengtas 

tarptautiniu mastu. 

  

nkijoje, JAV ir t. t.).  Filmas rodomas 
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Europoje, Amerikoje ir Azijoje. Filme Vilnius pristatomas kaip miestas, kuriame 

;  

• 15 d. Krokuvoje (Lenkijoje) vykusio religinio turizmo kongrese 

 atstovai  pr

 bei ;  

• k

zilijos. Programa buvo rengiama bendradarbiauja

(Lenkija), Vilniaus piligri

o Dievo 

;  

• 2019 m. r ktyvus darbas  kuriant Lietuvos religinio tu-

rizmo produkto model  kartu su programos 

veiklos yra  

Kino turizmo skatinimas 

Palanki proga Vilniui aktyviau  turizmo galimybes atsirado po to, kai 2019 

HBO mini 

-  10 kat

pasauliniuose  ir  

serialo nufilmuota Lietuvoje, 7 vietos   

, ndinti projektai, skirti populiarinti dvi HBO serialo 

filmavimo vietas  Vilniuje.  : 

• b

sukurtas Vilniaus kino filmavimo ys 

Vilniuje. Leidinyje pristatoma 12 serialas 
si

www.vilnius-tourism.lt; 

• surengti 2 turizmo verslo atstovams skirti pristatymai,  skatinantys kino turizmo 

produkto  . S . Pasiektas 

rezultatas  5 organizatoriai savo klientams yti  

• organizatoriais projektas. Jo 

metu organizuotas turas po kino 

filmavimo vietas.  

HBO mini serialo  komunikacija 

Po serialo  proga, 

 

turistus apsilankyti filmavimo vietose. Buvo parengti keli p  komentarai 

komunikacija socialiniuose tinkluose bei reklama internete (rezultatai  2.2. 

 2.3.).  
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 2.2. Kampanijos pagalba pasiekta auditorija 

 2019 m.  

P  466 

 4,4 mlrd. 

2.3. HBO mini serialo  

 2019 m.  

 53 153 

praleistas laikas 3 min. 20 sek. 

Buvo vykdyta aktyvi komunikacija Go Vilnius  socialiniuose tinkluose Facebook , 
Instagram , Twitter , LinkedIn  bei reklama Google  . 

asiektas  bendras rezultatas  reklama parodyta 5,32 mln. . 

 pav. 2.1. 

Pav. 2.1. os  

 

Facebook , Instagram  ir Twitter  socialiniuose tinkluose organizuotas 

 ekskursijas po lokacijas 

Vilniuje bei po vienos nakties nakvyn  

lentel  2.4.).  

. HBO mini serialo 
rezultatai 

 2019 m. 

Pasiekta auditorija ( Facebook , Instagram  kanaluose) 2,1 mln. 
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Facebook , Instagram , 
Twitter , LinkedIn , Google ) 

 

5,32 mln. 

 

33 659 

-  

-tourism.lt ta turistams skirta 

 

• 971 430 unikal  lankytoj ; 

• 2 661 unikalus lankytojas   

• 1 390 896 apsilankymai (seansai);  

• 3 186 735 puslapi  rodiniai (per i ros). 

, 2018, metais  

: Lenkija (78 527), 

 

 atliktas esminis turinio 

atnaujinimas, informacijos apjungimas  sto turizmo, 

 www.govilnius.lt. 

-  

www.vilnius-events.lt trimis kalbomis pateikiama informacija apie 

Vilniuje organizuojamus renginius. Per 2019 m.  

2019 m. o statistika: 

• 570 318 unikali  lankytoj   

• 949 502 apsilankymai; 

•  

 

Vilniaus tu  

r apsilankymams nustatytuose 

objektuose.  

Vil www.vilnius-

tourism.lt, Vilniaus turizmo informacijos centruose ir per partnerius. Turistams buvo 

 

 

• be transporto bilieto; 

http://www.govilnius.lt/
http://www.vilnius-tourism.lt/
http://www.vilnius-tourism.lt/
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• 48  

•  

• uotu transporto bilietu. 

  

kortele pasinaudojo 3 887 turistai.  

2019 m. ko

 (476) ir Lenkijos (314). Lankomiausi muziejai, pasinaudojus turisto kortele, 

 266 lankytojai  026 lankytojai), Katedros 

 497 lankytojai  429 lankytojai).  

atnaujinimo ir skaitmeniza  2020 metams.  uvo parengtas 

  

 

suorganizuota 531 
 

• 

 

• suorganizuota 218 eksk  s

 

• pravestos 

 

• , 

 

2.3.  

 

Ataskaitiniais metais Vilnius buvo pristatytas potenci

parodose buvo prieinama apie 410 000 la  

 

 2019 m. atliko 
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Vilniaus pristatymo veikla ndinama dalyvaujant 

specializuotuose renginiuose, 

  

2019 m.  devyniuose specializuotuose renginiuose  
metu Vilniaus buvo pristatytos 180 turizmo verslo atstov  

su

rezultatai  metus buvo suorganizuoti 

, kuriuose dalyvavo 

 planuojam
 2020 2021 m. lentel  2.5.).  

2.5. informacija 

Nr. Data  Rezultatas 

1. 03 17 18 

 2021 m. 

2. 03 28 29  Augustin 

 2021 

m.  

3.  04 05 07 

 

2021 

m. 

4.  05 06 11 

 

 

Naujos kel

atnaujinimas 

5. 05 16 19 

 

atnaujinimas 

6. 07 05 07  

suplanuotos g 2021 m. 

7. 07 12 14 

 

atnaujinimas 

8. 09 13 16 

 

2021 m. 
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Per 2019 m. rengiant bei  paketus buvo suteikta informacija bei 

pagalba 40 
  

Turizmo profesionalams skirtos program as 

lams skirta programa, kurios tikslas  

, , 

(galiojan   

) ir degustaci , taip 

age  

Per ata

 

os  

dvi 
iniciatyvos:  

•   turizmo savanoriai bu

  metais prie 

iniciatyvos 

iniciatyvo

 481 val. 

•  iniciatyvoje dalyvavo 94 savanoriai. Iniciatyvos tikslas yra parodyti 

ristais lanko 

 su  283 turistais. 

dviem projektams 1 066 valandas savo laiko.  

 

Aptarnavim  ir  

Siekdama  

ir ,  

• m rbuotojams, 8 ak. val., 54 dalyviai; 

• g  val., 55 dalyviai; 

• g 10 ak. val., 22 dalyviai. 

o projekto  vykdymas 

e vietose, 

2019 m. buvo toliau vykdomas   . 
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Ataskaitiniu laikotarpiu monitoringo atlikimo tikslais buvo suorganizuoti 34 vizitai,  

temas, pateikti 2.6.  

2.6.  

Tema 2019 m. pasiekti rezultatai 

pritaikymas turistams  juostas ir pale  

Identifikuoti v ai 

gerinta 

patikrinimus 

Identifikuoti dirbantys ai  

 

muziejaus aplinkos tvarkymas  

 

 

 

Tu

 

Atnaujinti ai (B. 

 

Atnaujinti esantys informaciniai ai 

paviljonuose pateikiama 

informacija 

 

turistams 

 

pin , Faustinos namelio

os) 

turistams  

tvarkymas 

 projektai 

(13)  

projekto palaikymas 

Bendradarbiaujant su Stiklo   

skatinant o ir o atviros se . 

tai: 

• (2019 m. liepos .) 

•  (2019 m. spalio )  

nstaliacija  populiariausia 
kluose, ypatingai Instagram  

turistai aktyviai teiravosi informacijos apie   socialiniuose 

tinkluose   Instagram  

paskyras. Instagram  

paskyros, tokios Instagram   Stik
, buvo aktyviai lankoma tiek 
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ir tapo bene labiausiai matoma Vilniaus miesto lokacija 

socialiniuose tinkluose 2019 m. 2.2.). 

Pav. 2.2.  

 

 

Vasario 16-  

Vasario 16 d. s

.  Jose d  

 

. surengta , 

atminti ir paveldui Vilniuje -osios Konstitucijos dienos 

proga dalyvaujant Lietuvos Respublikos Seimo inicijuotoje programoje 

kartu su kitomis institucijomis. Ekskursijose viso dalyvavo 306 dalyviai.  

 

, liepos 6- , buvo organizuotas orientacinis 

yje , , 

iso renginyje dalyvavo daugiau kaip  

 

, Vilniuje buvo 

 Mieste organizuotos 29 ekskursijos, kuriose dalyvavo 901 dalyvis, vyko kiti 

: 6 ekskursijos autobusu (234 dalyviai), 4 plaukimai Nerimi (62 dalyviai

 dalyviai  
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bei 

sveikinimais. 
 

kurio o Viln   N

MO muziejuje, ragavo . 

 

kskursijos 

 sausio 5 d. suorganizuotos 5 ekskursijos, kuriose dalyvavo 110 

 

2.4.  

Turizmo informacijos centrai 

i (TIC):  

•  

• Vilniaus oro uosto TIC; 

• Pilies g. TIC. 

siekiant  

ilniaus turizmo informacijos centras, esantis Tarptautinio Vilniaus 

oro uosto a u 
lankytojams  jo 21 val. iki 1 val. nakties. Siekiant turistams 

 pateikti kuo patogiau

, centre buvo 

 

izmo informacijos centruose 

Per  134 631 

 2018  metais, 

 

Daugiausi  rugpj io m  

(5 TIC buvo 

 48 048 lankytojai.  

ai

ai  2019 m. sulaukta 

, pateiktas 7 priede.  

2019 m. Travelsat  atlikto 

yga, Talinu, Helsinkiu ir kt.), 

Vilniaus TIC  (surinko 225 balus  1  
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2.5.  

 
vertinimas ir jo palyginimas tarptautiniame kontekste  

rezultatais, identifikuojamos stipriosios Vilniaus, kaip 
tobuli  

  

 

 

Tyrimo tikslas  

Vilniaus miesto turizmo i

deksas 

koky , 

rezultatus ir, jais remiantis, 

formuluoti detalizuot  

2019 m. 

  

pastaruosius metus pakilo 5 procentiniais punktais (nuo 78 proc. 2018 m. iki 83 proc. 2019 m.). 

  

http://www.vilnius-tourism.lt/wp-content/uploads/2019/10/Turist-apklausa-ir-

pasitenkinimo-indeksas-2019.pdf 

  

r 

paslaugomis platesniame tarptautiniame kontekste, atliktas  tyrimas. Tyrimo metu 

pasirinktuose 1 va, Krokuva, Bratislava, 
nas).  

 tirtuose miestuose vertinama maisto ir 

aptarnavimo 

 ar  ir 

bei kokybe.  

, 

panaudotos turizmo skatinimo veikloje. 

Turizmo leidiniai 

Ataskaitiniu laikotarpiu buvo atnaujinta ir turistams dalinama 17 turizmo leidin  7 

omis
 

http://www.vilnius-tourism.lt/wp-content/uploads/2019/10/Turist-apklausa-ir-pasitenkinimo-indeksas-2019.pdf
http://www.vilnius-tourism.lt/wp-content/uploads/2019/10/Turist-apklausa-ir-pasitenkinimo-indeksas-2019.pdf
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2019 m. parengtas naujas leidinys   

os. Leidinyje skaitytojams pristatomos aktyvaus laisvalaikio 
teminiai 

lankytini objektai, pateikiami praktiniai patarimai.  

Turisto rinkliava Vilniaus mieste 

-

to 

taikoma visiems apgyvendinimo 

per

  

 

•  

• koordinavo Turizmo tarybos veikl

 

• 

 sutarties tikslas  rink-

liav . Su  

Rinkliavos surinkimo 2019 m. duomenys pateikti 2.7.  

2.7. Rinkliavos surinkimo rezultatai 

  Surinkta suma eurais 

Sausis 159 745 119 850 

Vasaris 121 642 93 304 

Kovas 159 358 124 724 

Balandis 168 354 146 199 

 244 326 206 302 

 229 525 203 032 

Liepa 268 799 216 788 

 284 719 233 579 

 297 057 198 756 

Spalis 256 317 151 781 

Lapkritis 239 089 141 824 

Gruodis 242 601 143 647 

Viso: 2 671 532 1 979 786 



   
 

17 
 

Surinktos l 2019 m. turisto rinkliavos, panaudotos 

mui, paslaug  eksporto didinimui. 

pav. 2.3. 

Pav. 2.3. Turisto r  

 

  

Turistinio Vilniaus 
patrauklumo 

didinimas
3%

skatinimas
25%

Tarptautinio miesto 
pasiekiamumo 

gerinimas
38%

didinimas
34%

Viso panaudota 1,8 mln. Eur

Turistinio Vilniaus patrauklumo
didinimas

Tarptautinio miesto pasiekiamumo
gerinimas
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3.  

(angl. Meetings Industry) pasaulyje 
tamas ka

, kad 
 laisvalaikio, ir net 40 proc. 

 

Ataskaitiniais metais  buvo 

suor  , kurios metu  

renginio. 

   Vilniuje buvo 

suorganizuota 701 tarptautinis renginys. Lyginant su 2018 m.

15  3 priede. 

 35 vieta). Palyginimui, Ryga yra 43 vietoje, Talinas  27-oje. 

3.1. Konferencij  

 

tarptautines konferencijas ir kitus renginius, vykusius Vilniuje. Teisi

 

pateikiama statistika neatspindi pilno vaizdo.  

a  

 kurios nuomoja 

savo patalpas ren  

 

1. Vilniuje buvo suorganizuotas 701 tarptautinis renginys. Tai yra 15 proc. daugiau nei 

2018 m.; 

2. s  363 

52 

38 (48 

ai; 

3. renginiuose dalyvavo 77 268 dalyviai. Tai yra 3 proc. daugiau nei 2018 m.;  

4. 79 ni  

5. v -4 d.;  
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6. d

lis, 
lapkritis, gruodis)  v  

7. d  59  12 proc., kon-

 3 

kose, verslo centruose, studijose, muziejuose)  26 proc.; 

8. dau Lenkijos, 

Suomijos, Estijos, Norvegijos, s organizatoriai. 

 

2018 m.  

konkretaus renginio arba reng  

Remiantis  statistika, 2018 

57 374 992 eurus. Analizuojant skirtingas konferencijas, 

kurios truko 3 dienas, gauti tokie rezultatai:  

 

. Ekonominis poveikis miestui 

  eur  

 100 68 

 500 352 

 1 000 729 

 2 000 1 459 

 

asociacijos ICCA (International 
Congress and Convention Association

 

. pakilo 

-

miestai konferencijoms ir kitiems renginiams organizuoti 2018 m. 

 

miesto mo informacija pateikiama ir 

ECM (European Cities Marketing
-
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3.2. Konferenc   

vilnius-convention.lt  

 (skliausteliuose pateikiamas 

pokytis, lyginant su 2018 m.): 

• 27 540 unikal  lankytoj  (-18 proc.); 

• 76 v -21 proc.); 

• 34 684 apsilankymai (seansai) (-19 proc.); 

• 94 502 -19 proc.). 

ie jos jungiantis 

Latvijos, Vokietijos.  

Lankomiausi puslapiai: Venue Finder  Calendar  . 

 

2019 m. buvo atnauji

 ir kit  rengini  organizavimo verslo 

profesionalams. Jame pristatomas Vilnius, pateikiama susisteminta informacija apie 
vie bu ius bei kitas renginiams tinkamas erdves, konferencij  bei kit  rengini  organizavimo 

paslaugas si  

Katalogo e-versija yra publikuojama www.vilnius-convention.lt. 

 

turizmo sektori 14 renginio 

CONVENE  metu vyko 

.  

 

Viena  

s, pristatantis miesto 

pasinaudojant VIP verslo kategorijos 

paslaugomis, tokiomis kaip 5  

 

201

, 

 

, i
pademonstruoti .  

.  

http://www.vilnius-convention.lt/
http://www.vilnius-convention.lt/
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Nr.  Data      

1.  2019 02 11 12  

2.  2019 02 16 17  

3.   2019 06 16 17 12, Skandinavija  

atstovams (2 3 asm.).  tu yra pravedama sudaryta individuali programa ir 

 

metu yra 
bet ir organizuojami susitikimai su vietiniais mokslo ar verslo partneriais,  

visame konferencijos organizavimo procese. 

.  

Nr. Data  Rezultatas 

1. 2019 01 31 02 

01 

Integrity Events , 

J  

 (I vizitas) 

Laimėtas konkursas renginiui organizuoti  15 

Scientific and Annual Meeting of European 

Society of Coloproctology , 2020 m., 2 000 

 

2. 2019 02 13 14 European College of 

Sport Science , Vokietija 

Laimėtas konkursas renginiui organizuoti  27 

Annual Congress of the European College of 

Sport Science , 2022 m., 2  

3.  2019 04 28 05 

02 

College Music Society , 

JAV 

Laimėtas konkursas renginiui organizuoti  9 

International Conference of the College 

Music Society  

4.  2019 05 17 19 Baltic Luxury Travel , 

Estija 

, 

 

5. 2019 05 29 06 

01 

International Public 

Realtions Association , 

 

IPRA Golden World Award , 2023 m., 150 m.  

6. 2019 05 29 31 Integrity Events , 

  

(II vizitas) 

Laimėtas konkursas renginiui organizuoti  15 

Scientific and Annual Meeting of European 

Society of Coloproctology , 2020 m., 2 000 

 

7. 2019 06 02 04 World Association for 

Medical Law , Belgija 

Laimėtas konkursas renginiui organizuoti  29 

World Congress on Medical Law , 2023 m., 

 

8. 2019 06 17 20 Euroheat & Power 

Association , Belgija 

Laimėtas konkursas renginiui organizuoti  41 

Euroheat & Power Congress , 2022 m., 300 

 

9. 2019 06 27 Partnering Solution , 

Latvija 

, 
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10. 2019 07 17 19 European Relocation 

Association (EuRA) , 

 

Laimėtas konkursas renginiui organizuoti  22 

Annual Conference of the European 

Relocation Association  

11. 2019 10 15 16 MICE Board , Vokietija konkursas renginiui 

organizuoti  MICE Peak Forum , 2021 m., 

 

12. 2019 11 03 04 Inerplan Congress 

Management , Vokietija organizuoti  49 Annual Congress of 

European Calcified Tissue Society , 2022 m., 

 

Vilniuje organizavimas  

Ataskaitiniais metais, vasario 15 16 d., buvo suorganizuota 7-

 

Fiksuoti tokie pagrindiniai renginio rodikliai: 

• 1 015 dalyvi   

• hosted buyers) i  30 ali ;  

•  

transporto, maitinimo, technikos ir kitas paslaugas teikian  

• 2 640  

• 

 apie 195 000 Eur; 

•  

• . 

  

, tokiu 

 pritrauk  

 k
, 

sugeneruota (angl. leads) rganizavimo Vilniuje. 

 

 

1. CVENT

t aulio.  

Vilniui buvo sukurtas atskiras profilis, kuriame pateikta daug 

padidintas jo matomumas.  
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 2019 10  

Rezultatas bus matuojamas   pasibaigus 
kampanijai. 

2. MICE board

organizatoriams skirta specializuota platforma, kuria pasinaudoja 

 

Vilniui buvo sukurtas atskiras profilis (angl. MICE Newsroom Vilnius), kuriame 

verslo bei turizmo temomis. Profilis nuolat atnaujinamas ir pildomas aktualiomis 

naujienomis, video , nuotraukomis, prezentacijomis, e-leidiniais. Visos 

Vilniaus naujienos bei straipsniai publikuojami ir MICEboard   
kanaluose.  

 

Rezultatas (2019 m. spalis gruodis):  

• 

lankytojai; 

•  MICEboard  Facebook  puslapyje:  , 442 p  

•  MICEboard  Twitter  puslapyje: , 4  

3. Micebook , t  

l  

Vilniui sukurti 2 atskiri pr

patalpinti leidiniai, 

prezentacijos bei nuotraukos. Kampanijos metu suplanuota publikuoti 4 

straipsnius, taip pat ie 

atnaujinamas 

ir pildomas aktualiomis naujienomis, video , nuotraukomis, 

prezentacijomis, e-leidiniais.  

2020 1  

Rezultatas (2019 m. spalis gruodis):   

• pasiekta  

• pasiekti 179 lankytojai; 

• s Choose Vilnius for Events and 

Inc  

4. CMW Conference & Meetings World ,  
-  / platforma, pritraukianti  

 

 ir pan. Puslapis nuolat pildomas nauja informacija, video 
, nuotraukomis, prezentacijomis, e-leidiniais. 

Reklamo 1 2020 11 .  

Rezultatas (2019 m. lapkritis sausis):  
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5. AMI Association Management International . 
skirtas e-  / platforma, kuri per 
organ  

Parengtas ir  One of the Best 

 AMI   

Reklamos k  2019 11 01 .  

Rezultatas:  

•  gauta 
 

• atvertimo statistika  
14 proc. (2 047  

6. CIM. Conference & Incentive Management . 
 

Parengtas ir - One of the Best  Business 

metu publikuotas CIM  nauj  

kanalais.  

2019 12 10 (1 .  

Rezultatas:  

•  
 

• du  11 20  atvertimo 
statistika  8,42 proc., gautas 31 paspaudimas; 2019 12 04 
atvertimo statistika  17,68 proc., gauti 26 paspaudimai; 

• CIM  Facebook  puslapyje: 428 per  

• CIM  Twitter  puslapyje: 3  

3.3. Tarptautinių renginių pritraukimas ir palaikymas 

 

asociacijoms ir korporacijoms 
6  / par (angl. bids) kviesdamas Vilniuje organizuoti tarptautinius 

3 os) bei  
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3-  organizavimo konkursams 

 15 k jo organizavimo 
konkursai tebevyksta.  

3.4. 

. 

.  

 Konferencijos pavadinimas Metai  Sritis Partneris 

1. 29th World Congress on 

Medical Law  

2023 m. 300 T  

Mykolo 

Romerio universitetas 

2.  IPRA Golden World 

Awards  

2020 m.  150 Komunikacija 

visuomene asociacija, 

Lietuvos komunikacijos 

asociacija 

3. 27th European Congress 

of Sport Sciences  

2022 m.  2 000 Sportas Europos sporto  

asociacija, Lietuvos 

sporto universitetas 

4. 15th Scientific Meeting of 

European Society of 

Coloproctology  

2020 m.  2 000 Medicina Europos 

koloproktologijos 

asociacija, Integrity 

Events  (

) 

5. 70th Annual EEMA Youth 

Exchange Conference  

2022 m.  400 vietimas 

asociacija, Estravel 

Vilnius  

6. 41st Euroheat & Power 

Congress  

2021 m.  300 Energetika 

asociacija 

7. 9th International 

Conference of the 

College Music Society   

2023 m.  150 K  

muzikos draugija, 

Lietuvos muzikos ir 

teatro akademija 

8. FEST Conference 2022  2022 m.  200 Komunikacija 

federacija, 

kolegija 

9. 54th European 

Conference on Atoms, 

Molecules and Photons 

(ECAMP 14)  

2022 m.  500 Fizika 

, 

Vilniaus universitetas 

10.  The Academy 2020. A 

joint WAGGGS and WOSM 

Event  

2020 m.  250 Laisvalaikis 

asociacija 
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-  buvo 

pasirinktas 8 tarptautiniams renginiams organizuoti  / 
 Laikantis 

 

Tarp aftercare) 

2019 m.  231-  

Vilniuje vykus  tarptautin  mokslo bei verslo konferencij  ar kit  rengin .  
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4.  

4.1. Miesto konkurencingumo vertinimo ir skatinimo projektai 

   ais konkurencingumo 

steb
projektus. Vilniaus miestas yra kitos 

specializacijos srityse. Taip pat atliekami priorite nkinimo 

rezultatai.  

Konkurencingumo tyrimas 

Ataskaitiniu 

 

as 2019 metais, 
siekiant 

(Talino o os, Dublino ir Helsinkio) ir Vilniaus konkurencingumo palyginimas. 

 tai ne tik miestai, kurie yra tiesioginiai Vilniaus konkurentai, tai  

lygiuojamasi ilguoju laikotarpiu vertinant miesto strategines kryptis. 2019 m. atliktas 

ras Vilniaus konkurencingumo vertinimo kartas, kuris 

 

Lyginant su 2018 m.  
 itais miestais, Vilnius 

o o o bei miesto specializacijos
 

, lyginant su kitais miestais, 
 

konkurencingum

me  000-

kuriuos orientuota ir   ikla.  

 

talentus bei kompanijas, 2019 m. buvo atliktos dvi apklausos, vertinusios 

Vilniaus verslo aplinka, miesto vystymusi, identifikuoti p

angl. fintech
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Respondentai vertino Vilniaus miest
verslo aplinkos aspektus. Geriausiai apklausoje  

 

sistema, moky  nurodomi kaip pagrindiniai miesto probleminiai 

vertinimai atliekami nuo 2018 m., kuomet buvo inicijuotas 
pirmasis tyrimas.   

Vilniuje gy

, ekonomin  aplink

paslaugas, kita  paslaugas ir infras  bei bendruomen . Geriausiai vertinami 
transporto 

 

uoja su giluminiu miesto konkurencingumo 

   

 

Vilnius fDI reitinguose 

Go Vilnius  ir as 

turintis apie 1,68 mln. s

 

   

reitingams: Smart Locations of the Future 2019/20   h 

 fDi European Cities of the Future 2020/21  FDI strategy 
.   

. 

us 

reitingus Vilnius pateko  2019 m. 

.1.  

Top 10 Mid- tegorijose:  
vieta 

Top 10 Mid-sized European cities of the future 2020/21   4 

Top 10 Mid-sized European cities of the future 2020/21  human capital and 
 

5 

Top 10 Mid-sized European cities of the future 2020/21   1 

e: 
vieta 

Smart Locations of the Future 2019/20   2 

Smart Locations of the Future 2019/20   9 

e: 
vieta 
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  7 

 cost-  2 

Tech Start-  1 

fDi Return on Investment Ranking kategorijose: 
vieta 

fDi Return on Investment Ranking 2019   1 

fDi Return on Investment Ranking 2019   10 

fDi Strategy Awards 2019  Investment promotion agency of the Go Vilnius  1 

4.2.  

 

2018 m.  tikslas  suteikti Vilniuje 

 

ekspertine informacija dalinosi   

sprend  
integracija susijusius klausimus.  

Go Vilnius  kvies

 

 -

 

susitinkant druomene. 2019 m. 

suorganizuota   

 

Go Vilnius  

kvalifikacijos darbu o atstovams. 

gavus 

orojus 
 

2019 m. a

domino verslo  

Taip pat 2019  

vietiniu susisiekimu bei 

, sukurtas vienlapis su 
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esto sveikatos   

, 2019 m. buvo 
i  

   bei identifikuoti kitas 

savo 

net

jis  / ar kitomis 

u 

 Vilniaus miesto sveikatos 

aptarnavimo kokybei. 2020-aisiais yra suplanuoti veiksmai:  aptarnavimo 

Investuok 

Lietuvoje   

 Relokacijos  

Relocation 
guide  

  

Relokacij

gidas pasitarnauja ir tiems, kurie tik pradeda svarstyti 

i

gauna rekomendacijas, pritaikytas  

 

 

jau pasinaudojo 7 348 
asmenys  lankytojai. Ska

 

4.3. as  

 

Siekiant garsinti Viln , 

muziejus     

iniciatyva. Muziejuje po vienu stogu surinkta  

pa

, apdovanojimus bei kitus 
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, 

 ir  

Payment Race  lokacija 

toliau  F

centrais, , siekiant garsint
Fintech sektoriuje, vykstant vienam  

 dalyviams.  

Vilnius buvo vienu pasaulio kur  

Fintech aplinka bei pasiekimais,  kaip 

Fintech V   

F je 

bei kitur. 
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  2019 

 IT ir Fintech,  buvo 
K

 projekte buvo pasirinktos 

 

miesto teiki konkursas 

N Workation  programoje 

buvo atrinktos us motyv

Investuok Lietuvoje  

, , 
atstovai.   

omis

os  specialistais, Vilniaus miesto meru ir

savo  pasirinkt bendravo su UMA 

 

Vilniaus miesto verslo aplinka. 

www.workationvilnius.com, kurioje buvo 

 registracijos forma. Kampanijos 

le 

Adwo

4.2. 

4.2.  

 Rezultatas 

 18 015 

 56 

Reklamos parodymai  3 390 mln. 

 13 132 

Bendras Workation 

patirties vertinimas (10-  

9,7 

 

Pageidaujant 

, s 

 

Nekilnojamojo turto paroda MIPIM/ 2019 

http://www.workationvilnius.com/
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ir 

organizacijoms dalyvauti aulyje nekilnojamojo turto parodoje MIPIM, kuri vyko 

tarpusavio 

investuotojams ams, taip pat 

industrijos    

interneto svet

, bei 

rojektai:  

nekilnojamojo turto b

asociacija. 

Tarptautinis susisiekimas 

lyginant su kitais miestais, Vilniaus 
tarptautinis susisiekimas buvo identifikuotas  

 

 m. iesto 

m. Go Vilnius  Vilnius Londono 
Sitis skatinti ir Vilniaus miesto konkurencingumui ir patrauklum

 

2019 m. tarp Vilniaus miesto ir aviakompanijos LOT 
 

2019 m. su av  

• Sukurtas ir admini kryptimi Vilnius
Londono Sitis o . 

• banner) kampanija pagrindiniame puslapyje 
LOT , kryptimi Vilnius Londono 
Sitis, interneto .  

• , 
.  

• 

 kryptimi  Vilnius Londono Sitis. 

• kryptimi Vilnius Londono Sitis, tikslinei 
rinkai ir auditorijai. 

Lietuvos oro uostai  
 , 

Lietuvos oro uostai  organizuotose sesijose su avialinijomis pristatant miesto 
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5.  

Miesto  

pektyvoje.   
2019 m.    

   5 priede), su miestu susijusi informacija buvo teikiama 
laidos    
niuose tinkluose  (pasiekta auditorija siekia    

 
 ( – 53 proc., Italijoje – 54 proc.), bet ir 

  Izraelyje Vilniaus m
 87   – 

    
augiau nei tik miesto pavadi-

 t.  
 

er 2019 metus Italijoje  nuo 5 iki 6 proc. (0,6 mln. 
  – nuo 5 iki 7 proc. (1,

Vokietijoje    

5.1.  

2019-

 
(angl. Walkable Vilnius), turizmo   a prog-

 Cristiano Ronaldo vizito proga. 
9-

ir HBO mini serialas 

onal Travel & Tourism 
– G-spot of    

2019 m. buvo p  
misi Vilniaus naujienomis. p augantis technolo-

 perspektyvi vieta kurtis startuoliams, kaip miestas, kuriame 

kosminiai palydovai. Bendra pasiekta verslo / 
doje – 14,5 mln.   

Bendrai   inicijuotomis temomis per 2019 
publikuota  560 

   Tim  
5.1.  
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 5.1.   
 

Tema      
Potencialiai pasiekta au-

ditorija (mln.)  

G-spot apdovanojimas    197  2 000  

Vi     44  914  

Alternatyvus     28  115  

 ir  vizitai    27  335  

Kampanija apie      86  1 500  
Wal-

kable Vilnius)    88  20,5  

 a     22  628  

HBO mini serialas     466  4 413  

Kino turizmas (kiti filmai)    11  79  

Vilniaus patrauklumas investicijoms    61  14,5  

Viso     1 030  10 019  

 
 8 priede. 

5.2.  vizitai 

Per 2019 metus buvo suorganizuotos 26 turizmo    Jungti-

    Sunday Ti-
 Geographic  

dioth    
 t   27 

 
 335 mln.   

Papildomai buvo bendradarbiauta  
ninkais . Jiems buvo suteikta informacija, reng-
tos ekskursijos, suteiktas Vilnius Pass .  

  kvietimu Vilniuje taip pat la  
nius    Startup   

 9 priede. 

 

5.3.  

 

 Siekiant 
, 

2019-   aplankyti   
    

 , Izraelio, Italijos, Lenkijos ir Vokietijos 
, kad kiekvienas 
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 daugiau nei milijonas 
    unikaliu ir auten-

  (rezultatai pateikti len-
5.2.). 

. vizito rezultatai 

 Istorijos 
kiekis  

 

55 230 3,3 mln. 1,17 mln.  

Pav. 5.1. 

 

Pav. 5.2. Instagram  istorijos 
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 video 

bendradarbiaujant su 

 vaizdo klipas. 

 

objektus.   

Norint , kad video kuo labiau a apie V

asmenines rekomendacijas turistams bei pristatant jo paties 
   

  Youtube  video  533  

   

5.4. Aktuali   

Staigmena Cristiano Ronaldo   

 Cristiano 
  ir au  Vil-

niuje. Kampanija buvo sukurta atliepi
 futbolo   bei    

 
kad   Lioneliu Messi. 

  Vilniuje talentingi ir 

    

https://www.youtube.com/watch?v=KdPCxj1Yd2U
https://www.youtube.com/watch?v=KdPCxj1Yd2U
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 k  i kiekvienam ge-

nuog  gurma-
 

 miesto vardu perduota ir C. Ro-
naldo atstovams.  

er 

 JAV sporto 
 

 (rezultatai pateikti 5.3.).   

5.3.  Kampanijos apie Ronaldo  

 2019 m. 

Publikacij  86 

 1,5 mlrd. 

  socialiniuose tinkluo

 ikti 5.4.  

5.4. Kampanijos apie Ronaldo polapio statistika 

 2019 m. 

 3 476 

 2 min. 36 sek. 

5.5. rinkodaros produktai ir projektai 

Interneto s govilnius.lt 

Oficiali    www.govilnius.lt 
infor-

pateikiama daug naudingos informacijos apie Vilniaus mies
cesus, sveikatos 

   
 

    
 www.govilnius.lt statistika pateikta  5.5.  

5.5. www.govilnius.lt statistika 

http://www.govilnius.lt/
http://www.govilnius.lt/
http://www.govilnius.lt/
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 2019 m. 2018 m.  Pokytis 

 76 594 68 745 +11,42 proc. 

Apsilankymai (seansai) 107 656 91 177 +18,07 proc. 

 215 583 167 599 +28,63 proc. 

 1 min. 24 sek. 1 min. 14 sek. +13,17 proc. 

Komunikacija socialiniuose tinkluose 

 
turizmo ir 

verslo pasky  

 22,45 mln. 

tai yra net 63,39 proc. daugiau nei 2018 m.  

pasiekiamumas svyruoja tarp 10 ir 35 proc. (oficialiai  pasiekiamumas 

yra 3–5 proc.).   30 

ir60 proc.  

vir   

  

2019 m.   visuose socialiniuose tinkluose 

 51 mln. k , o tai yra 9,59 proc. daugiau nei 

2018 m.    2019 m. buvo HBO 

filmuoto Vilniuje, premjera, garsiausio pas

  

Tele2  

adaptacijos reklama 

socialiniuose tinkluose rezultatai pateikti 5.6. 

. Komunikacijos socialiniuose tinkluose rezultatai 

 2019 m. 2018 m. Pokytis 

Facebook , Instagram : 

 22,45 mln. 13,74 mln. +63,39 proc. 

 51 mln. 46,6 mln. +9,59 proc. 

Facebook   43 762 32 110 +36,29 proc. 

Instagram   14 157 6 902 +105,11 proc. 

Twitter  ( Go Vilnius  (turizmo temos; a : 

 2,41 mln. - - 

Twitter   520 - - 

 149 - - 

  14,17 proc. - - 

Twitter  ( Business Vilnius  : 
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  - - 

Twitter   294 - - 

 224 - - 

 1,95 proc. - - 

LinkedIn : 

 579 463 287 564 +101,5 proc. 

 4 627 1 089 +324,9 proc. 

sitraukimo rodiklis 9,56 proc. - - 

Rinkodaros kampanija Walkable Vilnius) 

 1 d. iki 2019 m. Jungtinei 

Karalistei, Vokietijai, Italijai, Norvegijai i) buvo  rinkodaros 
kampanija  Walkable Vilnius).  

as, Vilniaus mies

 – 

t 

,   

o etape 

us Norint pasiekti tikslinius 

vartotojus, pirmajame etape  – buvo kuriamas patrauklus turinys: 

vaizdo klipai / filmai, sferinio video klipai / 

paveldo objektus, straipsniai nauj  / lams bei 

 transliuojamos video, audio reklamos, platinama 

interneto kanaluose, skirtuose 

 

sukurtoje projekto platformoje internete  interneto 
puslapyje https://walkablevilnius.com/. e pasitelkta komunikacija 

socialiniuose tinkluose.  

Kampanijos rezultatai: 

• s deo klipai, 

4 audio klipai, 47 straipsniai;  

• vykdytos 8 banner) 

Google Trip Advisor

komunikacija Facebook , Instagram , Twitter ; 

• 88 publikacijos  ; pasiekta auditorija  20 580 mln. , 

earned media)   

• 191  https://walkablevilnius.com/;  

• 48 254 mln. reklamos  internete; 

https://walkablevilnius.com/
https://walkablevilnius.com/
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• 36 332 mln. p   socialiniuose tinkluose; 

• 1,77 mln. video p . 

 

2019 m. buvo vykdomos rinkodaros kampanijos populiaria
portaluose ir platformose, skirtose potencialiems turistams pritraukti. 

platformoje 

 – viena   renkantis 

kelion kryptis (remiantis 2019 saus uomenimis). Reklamos 

– esiais ir buvo skirta , 

Vokietijos ir Italijos rinkoms. 

Pasiekti rezultatai: 

• : 13,8 proc. , 5,8 proc. 

Italijoje,  4,9 proc. Vokietijoje; 

• 4,08 mln. reklamos p , ; 

• 12,2 proc. os 4 325 nakvyn ). 

Di  fiksuotas Vokietijoje – 29,3 proc., Italijoje – 16,9 proc.,  

 – 10,6 proc. 

Kampanija Trip A   platformoje  

Trip A  – turizmo 

renkantis mis). 

Kampanija vyko rug o– . ir buvo skirta  Jungtin  Karalyst , Vokietijos ir 

Italijos rinkoms. 

Pasiekti rezultatai:  

• 21 proc. augo  ; 

• 8,4 mln. ; 

• 33 proc. ius ( os 1 229 nakvyn ). 
Trip Advisor  duomenimis, 934 e . 

platformoje 

 yra penk Izraelio latforma, kurioje lankytojai gali rasti 

aktualiausi  

oje latformoje 

 buvo 

parengtas Vilniaus miesto polapis, kuriame patalpinti trys video ir trys straipsniai, skirti Izraelio 
auditorijai, aktualiomis temomis: o (barai, klubai, 

 

Pasiekti rezultatai: 

• 3,4 mln.  reklamos parodym ; 

• straipsni p ; 
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• ; 

• arody . 

turizmo operatori  portale 

 Vokietijos turizmo , per  Vokietijos 

gyventojai  

yra ir Vilnius. 

2019 m. buvo vykdoma Vilniaus miesto k

kampanija.  portale vyko vidurio 

vidurio. Pagrindinis tikslas  Vokietijoje di  

krypties   Touristik buvo sukurtas Vilniaus miesto 
k  kuriame talpinti reklaminiai skydeliai, platintos 

 

lankytinus objektus ir pramogas  

Pasiekti rezultatai: 

• 4,7 mln. reklamos parodym ; 

• aplankym ; 

• arodym . 

latformoje 

e

opuliari Vokietijos ir  rinkose.  

2019 m. latformoje buvo vykdoma Vilniaus miesto k

spalio– skirta  ir Vokietijos rinkoms. 

Pagrindinis tikslas  didinti Vilniaus miesto kaip  

okietijos ir  rinkose. i Vilniaus 

miesto k ai reklamos skydeliai, kurie k  polap  . 

Polapyje ugiau informacijos apie Vilniaus miesto lankytinus objektus ir 
pramogas k  

Pasiekti rezultatai: 

• 5,9 mln. reklamos parodym ;  

•  aplankym ; 

• 20 proc. i g nakvyn  (  proc. 

 rinkose. 

5.6. komunikacija ir reklama 

vieta  r

 5.7. 
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o ceremonija buvo taip pat aktyviai komunikuojama ir tarptautinei 

idai  

eriausia sutikti 

 

5.7. Rezultatai iki / po  

  Pasiekta auditorija, mln. 

Iki egl   12 372 

Po  32 542 

Alternatyvus k  

A  programa nesenia

dos.  

Publikuoti 28 straipsniai, kuri

pr National Geographic  (Ispanija), Daily Mail  
( ), The Star  (Kanada), Xinhuanet  (Kinija), Artribune.com  (Italija). 

 

 socialiniuose tinkluose Facebook , nstagram  Twitter  bei Google  

vaizdo kanaluose . 
benner) kampanij inga, sugeneravo daugiau nei 6,3 mln.  bei 

 

K   

Facebook  ir Instagram  s 

inovatyvus s pavadinimu  (angl. Christmas Guru)

– specialiai suprogramuotas automatizuotas  robotas Chatbot  

– . T potencialiam turistui 

susid  metu dalyviui  

pasirinkti, jis o 

buvo yta, utyje jis 

apsistoti, jeigu lai   

. 

Kampanijos laikotarpiu buvo rodoma reklama vartotojams socialiniuose tinkluose 

Facebook  Instagram , reklama isus 

asmenis reklama ved  Facebook Messenger  virtualus ir 

automatizuotas Vilniaus  gidas pris   
vartotojams buvo 

kuriame pristatytas prizas. 

   net 
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 Esminiai 

 5.8.  

5.8. K G  

 
) 

 laikas polapyje 

5 557 90 proc. 80 proc. 2 min. 27 sek. 

 

paskelbimas ceremonijos metu visuose Go Vilnius  

Go Vilnius  jis 

 ir 21,6 proc. skirtinguose socialiniuose tinkluose. 

Vilniaus ir Tele2   

Bendradarbiaujant su T  

vartotojams, adaptuota reklama komunikuota T  

kreiptasi  yje. Reklaminio 

 Vilniaus simboliai: 

pristatomas kaip Santos miestelis. 

Adaptuoto  

 10 proc. 

Bendri   

Visa  Google  sugeneravo 

daugiau nei : , Vokietijos, Izraelio, 

Italijos ir Lenkijos. T lamos. 

,  5.9., 

detalizacija. 

5.9. Bendri k  kampanij  rezultatai socialiniuose tinkluose  

Tema  
 

banner)  
kampanija 6,3 mln. 

Kampanija  1,36 mln. 

 2,06 mln. 

Tele2   reklama 2,63 mln. 

Alternatyvaus k inio kiemo reklama 1,03 mln. 
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komunikacija ir reklama 2 mln. 

Viso  15,38 mln. 
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1 priedas. 2019 m. a  vykdymo rezultatai  

2 priedas. yvendinimas 

3 priedas.  

4 priedas.  

5 priedas.  

6 priedas. 9 m. Vilniuje apgyvendint  

7 priedas. Vilniaus TIC 2019 m. sulaukta daugiausia lanky-
 

8 priedas.  

9 priedas.  
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1 priedas. 2019 vykdymo rezultatai 

Eil. 

Nr. 

Strateginis 

tikslas 

KPI pavadiniams KPI 

mato 

vnt. 

2018 m. 

  

Pasiektas KPI 

1 Vilniaus 

miesto kon-

kurencin-

gumo augi-

mas 

pasitenkinimo 

lygio Vilniumi 

augimas  

Proc. 6,82 3 5,3 

2 Atvyksta-

mojo tu-

rizmo skati-

nimas 

gimas 

Proc. 1 355 259 6 12,9 

3 Atvyksta-

mojo tu-

rizmo skati-

nimas 

kinimo augimas 

Proc. 77 proc. 3 7,5 

4 

turizmo ska-

tinimas  

Proc. 701 8 15 

5 Vilniaus 

mumo ir 

patrauklumo 

rinkose augi-

mas  

Vilniaus vardo 

patrauklumo 

kose augimas 

Proc. 64,8 proc.* 3 2,8 

*   
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Eil. 

Nr. 

Programa / projektas Mato vnt. Planuotas 

rezultatas 

Pasiektas 

rezultatas 

1         

 Piligriminio turizmo skatinimo projekto 

 projektas 
1 1 

  

augimas, proc. 

30 209,2 

 
projekto  

s 

iniciatyvos 
2 5 

2 

TURIZMO INDUSTRIJOS 

ATSTOVAMS (B2B) 

    

 P

ir agentams organizavimas, siekiant 

turizmo prod

pardavimus 

 25 60 

 
pristatymas 

  

pardavimus 

us (angl. 

leads) 

30 40 

 
 

 0 84 

3 

TURISTAMS (B2C) 
    

 

parodose 

Parodos 

vertinimo 

indeksas 

(kompleksinis 

rodiklis) 

6 6 

4 TURIZMO RINKOS TYRIMAI     

 as 

produktais bei 

poreikius bei parinkti tinkamas 

iriami 

potenci

sudaromas keliautojo portretas. 

 2 3 
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5      

 
pristatymas   

2 2 

6 MOKY

SVETINGUMO SKATINIMAS 
    

  Svetingumo mokym  turizmo ir 

 

organizavimas 

 50 54 

  os 

. Programa skirta didinti 

skatint

svetingumo programas 

Savanoriavimo 

 
900 1 066 

7 

 
      

 
organizavimas 

turizmo industrijos atstovus 

ska  

3 5 

Pastabos. 

 stulpelyje Planuojamas rezultatas  yra  nuliai ( 0
s  
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Viln

niams organizuoti 

 

  

    

 

RIZMO INDUSTRIJOS ATSTOVAMS 

(B2B) 

   

Dalyvavimas konfe

 (angl. leads), 

sk. 

30 40 

 tur  

 organizavimas  

Turai, sk. 

mon , sk.  

10 / 10 12 / 12 

 

riams organizavimas 

 

Turai, sk./ 

, sk. 

1 / 40 2 / 72 

CONVENE 2019   

 

organizavimas 

(angl. hot 
leads), sk. 

  

 PRISTATYMAS SPECIALIZUOTUOSE 

NIUOSE 

Priemon  

sk. 

  

 

MAS IR PALAIKYMAS 

   

 

 

Pateiktos pa-

os, sk.  

  

Vilniuje 

palaikymas 

Renginiai, sk.  132 

 STANDARTI

 

i 

ai, sk. 

1  
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4 priedas. Vilniaus miesto 
 

 Eil. 

Nr. 

Programa / projektas Mato vnt. Planuotas 

rezultatas 

Pasiektas 

rezultatas 

1. KONKURENCINGUMO VERTINIMO IR 

SKATINIMO PROJEKTAI  

   

 Vilniaus konkurencingumo, lyginant su 

kitais miestais,    

Tyrim

 

1 1 

  Priemon

 

1 0 

2. angl. 

AFTER CARE)  

   

 Projektas  Vilnius , kurio 

darbuotojai 

investuotojams ir talentams 

Dalyvaujan

 

3 3 

3. NT IR I     

 parodoje 

MIPIM 2019  apie 

pristatytus 

objektus 

 

10 11 

 

 

Studij

us 

1 2 

4. angl. AFTER 
CARE)  

   

  

kompanijoms organizavimas 

Rengin

 

10 15 

 

kompanijose projektas  

200 0 

 angl. relocation guide) 

  

+10 proc. +17 proc. 

5.     

 Vilniaus  patrauklumo investuotojams 

skatinimo projektas 

Priemon

 

1 1 

  Priemon

 

1 0 

6. TARPTAUTINIO MIESTO 

PASIEKIAMUMO GERINIMAS  

   

 Konkurencingumo programos 

 

Priemon

 

1 1 
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 Susisiekimo gerinimo iniciatyvos Priemon

 

1 0 
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nimas 

Eil. 
Nr. 

Programa / projektas Mato vnt. Planuotas 
rezultatas 

Pasiektas 
rezultatas 

1     

 

 

   

socialiniai tinklai 

Pasiektos 
auditorijos 
augimas, proc. 

30 

 

+63,39 

 

 

Reklamos 
 

augimas, proc. 

30 

 

+101,5 

( Go Vilnius , Business 
Vilnius ) 

Reklamos 

 

- 3 

govilnius.lt 
atnaujinimas 

 

Atnaujint  
svetain

 

1 0 

2 
 VIZITAI 

   

 

organizavimas 

 

 

50 50 

 

 

organizavimas 

 

 

- 

 

4 

 Miesto pristatymas Vilniuje 
 

 

 

- 3 

 

 

Pasiekta 
auditorija, 
proc. 

+20 +500 

3     

 
 

 

Tyrimo 

 

 

1 

 

1 

 

4     

rinkodaros kampanijos 

platformose 

Pasiekta 
auditorija, 
reklamos 

  

10 mln. 21,78 mln. 
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Rinkodaros kampanija turizmo 
operat  

Pasiekta 
auditorija, 
reklamos 

 

2 mln. 4,7 mln. 
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9 metais Vilniuje 
 

1. Baltarusija  115 296 (+12,03 proc., lyginant su 2018 m.);  

2. Lenkija  111 766 (+12,46 proc.);  

3. Vokietija  107 699 (+5,59 proc.);  

4. Rusija  97 838 (+8,24 proc.);  

5. Latvija  64 716 (+4,67 proc.);  

6. Ukraina  64 531 (+28,38 proc.);  

7.  57 720 (+7,46 proc.);  

8. JAV  40 719 (+20,37 proc.);  

9. Italija  34 963 (+12,68 proc.);  

10.  33 836 (+26,28 proc.). 
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Vilniaus TIC 2019 m. 
sulaukta daugiaus  

 

1. Vokietija 14 501 (+31 proc., lyginant su 2018 m.) 

2. Rusija 11 278 (+20 proc.) 

3.  proc.) 

4. Lenkija 8 229 (-7 proc.) 

5.  proc.) 

6. Ispanija 7 460 (+13 proc.) 

7. Italija 4 797 (+25 proc.) 

8. Baltarusija 4 316 (-3 proc.) 

9. JAV 4 215 (+16 proc.) 

10. Ukraina 3 635 (+46 proc.) 
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8  

 portalas EU Startups  
https://www.eu-startups.com/2019/03/fintech-centre-smart-city-and-aspiring-
proptech-hub-vilnius-aims-to-turn-itself-into-a-giant-sandbox-for-startups/ 
 

 
https://www.news-medical.net/news/20190806/Scientists-from-Vilnius-develop-
cost-effective-and-faster-DNA-testing-method.aspx 
 

 
https://emerging-europe.com/after-hours/vilnius-opens-start-up-museum-
showcasing-the-stories-of-unicorns-to-be/ 
 

     
https://www.lastampa.it/viaggi/mondo/2019/07/12/news/vilnius-la-vacanza-che-
non-ti-aspetti-1.36972902 
 

lba  apie HBO mini serialo 
 

https://www.esquire.com/es/actualidad/tv/a27720497/chernobyl-serie-hbo-donde-
rodado-pripiat-vilnius-lituania/ 
 

   apie Vilniaus tvaraus 
 

https://turystyka.rp.pl/trendy/8705-darmowe-zwiedzanie-wilna-z-tubylcami 
 

  
https://www.lapresse.it/viaggi/cinque_ragioni_per_fare_un_giro_in_mongolfiera_nei
_cieli_di_vilnius-1753580/news/2019-08-30/ 
 

kanalai  s  
 

https://archiv.berliner-zeitung.de/panorama/abendessen-der-superlative-vilnius-
lockt-ronaldo-und-messi--33142174 
https://www.n-tv.de/sport/der_sport_tag/Fuer-Ronaldo-und-Messi-steht-
gedeckter-Tisch-bereit-article21261888.html 
https://www.sport1.de/boulevard/2019/09/stadt-vilnius-bietet-cristiano-ronaldo-
und-lionel-messi-tisch-an 
https://www.sportbible.com/football/news-take-a-bow-messi-and-ronaldo-3d-art-
made-of-food-and-restaurant-equipment-20190910 
 

direktore Inga Romanovskiene 
https://edition.cnn.com/travel/article/vilnius-g-spot-europe/index.html 
 

 
https://www.ilgiornale.it/news/mondo/lituania-pubblicit-hot-che-fa-discutere-
1780807.html 
 
JAV kanalai  

https://www.eu-startups.com/2019/03/fintech-centre-smart-city-and-aspiring-proptech-hub-vilnius-aims-to-turn-itself-into-a-giant-sandbox-for-startups/
https://www.eu-startups.com/2019/03/fintech-centre-smart-city-and-aspiring-proptech-hub-vilnius-aims-to-turn-itself-into-a-giant-sandbox-for-startups/
https://www.news-medical.net/news/20190806/Scientists-from-Vilnius-develop-cost-effective-and-faster-DNA-testing-method.aspx
https://www.news-medical.net/news/20190806/Scientists-from-Vilnius-develop-cost-effective-and-faster-DNA-testing-method.aspx
https://emerging-europe.com/after-hours/vilnius-opens-start-up-museum-showcasing-the-stories-of-unicorns-to-be/
https://emerging-europe.com/after-hours/vilnius-opens-start-up-museum-showcasing-the-stories-of-unicorns-to-be/
https://www.lastampa.it/viaggi/mondo/2019/07/12/news/vilnius-la-vacanza-che-non-ti-aspetti-1.36972902
https://www.lastampa.it/viaggi/mondo/2019/07/12/news/vilnius-la-vacanza-che-non-ti-aspetti-1.36972902
https://www.esquire.com/es/actualidad/tv/a27720497/chernobyl-serie-hbo-donde-rodado-pripiat-vilnius-lituania/
https://www.esquire.com/es/actualidad/tv/a27720497/chernobyl-serie-hbo-donde-rodado-pripiat-vilnius-lituania/
https://turystyka.rp.pl/trendy/8705-darmowe-zwiedzanie-wilna-z-tubylcami
https://www.lapresse.it/viaggi/cinque_ragioni_per_fare_un_giro_in_mongolfiera_nei_cieli_di_vilnius-1753580/news/2019-08-30/
https://www.lapresse.it/viaggi/cinque_ragioni_per_fare_un_giro_in_mongolfiera_nei_cieli_di_vilnius-1753580/news/2019-08-30/
https://archiv.berliner-zeitung.de/panorama/abendessen-der-superlative-vilnius-lockt-ronaldo-und-messi--33142174
https://archiv.berliner-zeitung.de/panorama/abendessen-der-superlative-vilnius-lockt-ronaldo-und-messi--33142174
https://www.n-tv.de/sport/der_sport_tag/Fuer-Ronaldo-und-Messi-steht-gedeckter-Tisch-bereit-article21261888.html
https://www.n-tv.de/sport/der_sport_tag/Fuer-Ronaldo-und-Messi-steht-gedeckter-Tisch-bereit-article21261888.html
https://www.sport1.de/boulevard/2019/09/stadt-vilnius-bietet-cristiano-ronaldo-und-lionel-messi-tisch-an
https://www.sport1.de/boulevard/2019/09/stadt-vilnius-bietet-cristiano-ronaldo-und-lionel-messi-tisch-an
https://www.sportbible.com/football/news-take-a-bow-messi-and-ronaldo-3d-art-made-of-food-and-restaurant-equipment-20190910
https://www.sportbible.com/football/news-take-a-bow-messi-and-ronaldo-3d-art-made-of-food-and-restaurant-equipment-20190910
https://edition.cnn.com/travel/article/vilnius-g-spot-europe/index.html
https://www.ilgiornale.it/news/mondo/lituania-pubblicit-hot-che-fa-discutere-1780807.html
https://www.ilgiornale.it/news/mondo/lituania-pubblicit-hot-che-fa-discutere-1780807.html
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https://nypost.com/2019/11/07/european-citys-x-rated-tourism-ad-wins-
international-travel-award/ 
https://www.upworthy.com/vilnius-lithuania-g-spot-ad 
 
JAV TV kanalo  
https://abcnews.go.com/Travel/wireStory/chernobyl-miniseries-sends-curious-
tourists-lithuania-64649115 

 

 

  

https://nypost.com/2019/11/07/european-citys-x-rated-tourism-ad-wins-international-travel-award/
https://nypost.com/2019/11/07/european-citys-x-rated-tourism-ad-wins-international-travel-award/
https://www.upworthy.com/vilnius-lithuania-g-spot-ad
https://abcnews.go.com/Travel/wireStory/chernobyl-miniseries-sends-curious-tourists-lithuania-64649115
https://abcnews.go.com/Travel/wireStory/chernobyl-miniseries-sends-curious-tourists-lithuania-64649115
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9 
 

Specializuotas Danijos IT portalas ITwatch.dk 

https://itwatch.dk/secure/ITNyt/Brancher/arbejdsmarked/article11407709.ece 

Vien   

https://www.focus.de/magazin/archiv/leben-48-stunden-im-herzen-

europas_id_11298505.html 

National Geo  

https://www.nationalgeographic.co.uk/travel/2019/12/stories-underpinning-

culinary-renaissance-vilnius-lithuania 

 

https://www.repubblica.it/sapori/2019/09/18/news/itinerari_gastronomici_vilnius_c

ucina_neobaltica-236183548/ 

 

https://www.thetimes.co.uk/article/a-weekend-break-in-vilnius-lithuania-weird-but-

absolutely-wonderful-0cjt7hvkh 

https://www.thetimes.co.uk/article/vilnius-big-weekend-5t59l5qjq 

Lenkijos portalai  

http://wyborcza.pl/7,113768,25187652,w-czasach-kiedy-wszyscy-wiedza-wszystko-o-

wszystkich-warto-zachowac.html 

https://www.vogue.pl/a/wilno-przewodnik-po-jednym-z-najpiekniejszych-miast-

swiata 

https://natemat.pl/277741,targi-sztuki-wspolczesnej-artvilnius-co-warto-

wiedziec?_ga=2.5983475.1125155253.1561971742-1296576009.1549264859 

 

https://www.umamiblog.com/bloggers-at-vilnius-irahok/ 

https://www.photoblogtlv.co.il/vilnius/ 

https://www.krutit.co.il/%D7%9E%D7%9E%D7%A7%D7%A8%D7%95%D7%A0%D7%9

9%D7%9D-%D7%95%D7%A2%D7%93-

%D7%A6%D7%99%D7%A4%D7%99%D7%9C%D7%99%D7%A0%D7%99-5-

%D7%9E%D7%A7%D7%95%D7%9E%D7%95%D7%AA-
%D7%9C%D7%90%D7%9B%D7%95%D7%9C/ 

https://samti-lev.com/2019/05/08/%D7%95%D7%99%D7%9C%D7%A0%D7%94/ 

https://roaolam.com/%D7%95%D7%99%D7%9C%D7%A0%D7%94-

%D7%A2%D7%9D-%D7%99%D7%9C%D7%93%D7%99%D7%9D/ 

 

 

 

https://itwatch.dk/secure/ITNyt/Brancher/arbejdsmarked/article11407709.ece
https://www.focus.de/magazin/archiv/leben-48-stunden-im-herzen-europas_id_11298505.html
https://www.focus.de/magazin/archiv/leben-48-stunden-im-herzen-europas_id_11298505.html
https://www.nationalgeographic.co.uk/travel/2019/12/stories-underpinning-culinary-renaissance-vilnius-lithuania
https://www.nationalgeographic.co.uk/travel/2019/12/stories-underpinning-culinary-renaissance-vilnius-lithuania
https://www.repubblica.it/sapori/2019/09/18/news/itinerari_gastronomici_vilnius_cucina_neobaltica-236183548/
https://www.repubblica.it/sapori/2019/09/18/news/itinerari_gastronomici_vilnius_cucina_neobaltica-236183548/
https://www.thetimes.co.uk/article/a-weekend-break-in-vilnius-lithuania-weird-but-absolutely-wonderful-0cjt7hvkh
https://www.thetimes.co.uk/article/a-weekend-break-in-vilnius-lithuania-weird-but-absolutely-wonderful-0cjt7hvkh
https://www.thetimes.co.uk/article/vilnius-big-weekend-5t59l5qjq
http://wyborcza.pl/7,113768,25187652,w-czasach-kiedy-wszyscy-wiedza-wszystko-o-wszystkich-warto-zachowac.html
http://wyborcza.pl/7,113768,25187652,w-czasach-kiedy-wszyscy-wiedza-wszystko-o-wszystkich-warto-zachowac.html
https://www.vogue.pl/a/wilno-przewodnik-po-jednym-z-najpiekniejszych-miast-swiata
https://www.vogue.pl/a/wilno-przewodnik-po-jednym-z-najpiekniejszych-miast-swiata
https://natemat.pl/277741,targi-sztuki-wspolczesnej-artvilnius-co-warto-wiedziec?_ga=2.5983475.1125155253.1561971742-1296576009.1549264859
https://natemat.pl/277741,targi-sztuki-wspolczesnej-artvilnius-co-warto-wiedziec?_ga=2.5983475.1125155253.1561971742-1296576009.1549264859
https://www.umamiblog.com/bloggers-at-vilnius-irahok/
https://www.photoblogtlv.co.il/vilnius/
https://www.krutit.co.il/%D7%9E%D7%9E%D7%A7%D7%A8%D7%95%D7%A0%D7%99%D7%9D-%D7%95%D7%A2%D7%93-%D7%A6%D7%99%D7%A4%D7%99%D7%9C%D7%99%D7%A0%D7%99-5-%D7%9E%D7%A7%D7%95%D7%9E%D7%95%D7%AA-%D7%9C%D7%90%D7%9B%D7%95%D7%9C/
https://www.krutit.co.il/%D7%9E%D7%9E%D7%A7%D7%A8%D7%95%D7%A0%D7%99%D7%9D-%D7%95%D7%A2%D7%93-%D7%A6%D7%99%D7%A4%D7%99%D7%9C%D7%99%D7%A0%D7%99-5-%D7%9E%D7%A7%D7%95%D7%9E%D7%95%D7%AA-%D7%9C%D7%90%D7%9B%D7%95%D7%9C/
https://www.krutit.co.il/%D7%9E%D7%9E%D7%A7%D7%A8%D7%95%D7%A0%D7%99%D7%9D-%D7%95%D7%A2%D7%93-%D7%A6%D7%99%D7%A4%D7%99%D7%9C%D7%99%D7%A0%D7%99-5-%D7%9E%D7%A7%D7%95%D7%9E%D7%95%D7%AA-%D7%9C%D7%90%D7%9B%D7%95%D7%9C/
https://www.krutit.co.il/%D7%9E%D7%9E%D7%A7%D7%A8%D7%95%D7%A0%D7%99%D7%9D-%D7%95%D7%A2%D7%93-%D7%A6%D7%99%D7%A4%D7%99%D7%9C%D7%99%D7%A0%D7%99-5-%D7%9E%D7%A7%D7%95%D7%9E%D7%95%D7%AA-%D7%9C%D7%90%D7%9B%D7%95%D7%9C/
https://www.krutit.co.il/%D7%9E%D7%9E%D7%A7%D7%A8%D7%95%D7%A0%D7%99%D7%9D-%D7%95%D7%A2%D7%93-%D7%A6%D7%99%D7%A4%D7%99%D7%9C%D7%99%D7%A0%D7%99-5-%D7%9E%D7%A7%D7%95%D7%9E%D7%95%D7%AA-%D7%9C%D7%90%D7%9B%D7%95%D7%9C/
https://samti-lev.com/2019/05/08/%D7%95%D7%99%D7%9C%D7%A0%D7%94/
https://roaolam.com/%D7%95%D7%99%D7%9C%D7%A0%D7%94-%D7%A2%D7%9D-%D7%99%D7%9C%D7%93%D7%99%D7%9D/
https://roaolam.com/%D7%95%D7%99%D7%9C%D7%A0%D7%94-%D7%A2%D7%9D-%D7%99%D7%9C%D7%93%D7%99%D7%9D/

